U digitalnom marketingu Cesto se susre¢emo s pitanjem: je li za dobar SEO i korisnicko iskustvo dovoljno
samo azurirati datum na clanku ili je nuzno prosiriti tekst? Ova dilema nije bez razloga prisutna — mnogi se
oslanjaju na zamjenu datuma kao brzo rjeSenje, no moderni alati za pretragu, poput Googleovih Al sustava i
answer enginea, sve bolje razumiju semanticki kontekst i korisnicku namjeru, Sto postavlja nove zahtjeve za

kvalitetu sadrzaja.

Azuriranje sadrzaja: samo novi datum ili vise od toga?

Cesto se u redakcijama i SEO timovima dogodi da se stari ¢lanak ,osvjezi" promjenom datuma objave ili zadnjeg
azuriranja. Takav potez moze kratkoro¢no povecati promet jer Google vidi da je sadrzaj navodno ,svjez’, no u
stvarnosti algoritmi sada traze nesto dublje. Sama promjena datuma bez izmjena sadrzaja ¢esto nece dugorocno
poboljsati rangiranje. ICT Business i drugi stru¢njaci ve¢ godinama upozoravaju da samo kozmeticki zahvati nisu

dovoljni.

Zasto jedan datum nije dovoljan?
* Googleova semanticka pretraga koristi kontekst i prirodni jezik, sto znaci da razumije sadrzaj, ne samo
datum.
* Al sustavi i answer enginei

e Koristiteljska namjera i detaljnije informacije u tekstu bolji su pokazatelji kvalitete i aktualnosti od samog

datuma na dnu clanka.

Al pretrazivanje i answer enginei: sto to znaci za vas sadrzaj?

Google danas ide dalje od klasi¢ne pretrage po kljucnim rijecima. U fokusu je generativna pretraga i Al mehanizmi
koji korisnicima odgovaraju na pitanja koriste¢i semanticko razumijevanje — to jest, interpretiraju kontekst,

povezane pojmove i korisnikovu namjeru.

To znadi da je sadrzaj koji nudi samo povrsinske informacije i datume manje relevantan od onog koji pruza
konkretne, stru¢no obradene odgovore prilagodene korisnickoj potrebi. Istovremeno, struktura teksta postaje

klju¢na — dobro organizirani sadrzaj olakSava "Citljivost" Al algoritmima.

Sto je generativna pretraga?

Generativna pretraga se odnosi na sustave koji ne samo nalaze postoje¢e odgovore, nego ih i stvaraju ili sazimaju
na temelju velikih koli¢ina podataka. To nisu klasi¢ni "trazilice" nego i svojevrsni "inteligentni asistenti" koji razumiju

sloZenije upite na prirodnom jeziku.

Namjera korisnika i prirodni jezik: kljuc uspjeha novog sadrzaja

Google i ostali trazilice sve bolje shvacaju namjeru korisnika kroz upite na prirodnom jeziku. To znadi da je vazno
stvarati tekstove koji ne samo "guraju” klju¢ne rijeci nego govore ljudski, daju jasne odgovore i rjesavaju probleme

Citatelja.

Primjerice, ako netko trazi kako i zasto treba azurirati tekst stranice, najbolje je nuditi prakti¢ne korake, primjere i

obrazlozenja, a ne samo informaciju o datumu.



Kako prepoznati korisnicku namjeru?

* Informativna: trazi se detaljno objasnjenje ili vodic
¢ Transakcijska: cilj je kupnja ili odredena akcija

* Navigacijska: korisnik trazi to¢no odredenu web stranicu ili servis

Za SEO optimizaciju, tekst treba uskladiti s najvaznijim namjerama vezanim za ciljnu temu.

Struktura sadrzaja za lakSu obradu od strane Al i korisnika

Jasna i logi¢na struktura sadrzaja danas nije luksuz nego nuznost. Google koristi oznake naslova (

) kako bi razumio hijerarhiju tema, dok Al answer enginei lakse izvlace informacije iz
dobro organiziranih tekstova.

Preporucene prakse ukljucuju:
1. Kratke, jasne naslove koji reflektiraju sadrzaj podnaslova
2. Podjela u manje cjeline koje ciljaju specificne aspekte teme

3. Ukljucivanje tablica, lista i ilustracija (primjerice, preko resursa poput
Depositphotos) radi bolje vizualizacije i razumijevanja teksta

4. Koristenje jednostavnog i prirodnog jezika bez pretjeranih marketing fraza

Ispravci ili prosirenje teksta: sto i kada birati?



Ispravci su vazni za uklanjanje zastarjelih podataka, gramatickih pogresaka i nejasnoca, no cesto nisu dovoljni Al

search visibility checklist sami po sebi. ProsSirenje teksta podrazumijeva dodavanje vrijednih novih informacija,

dublju analizu ili ukljucivanje dodatnih primjera.

You ever wonder why evo nekoliko smjernica:

SituacijaPreporucena akcija Tekst je zastario, datum je jedini problem Ispravi klju¢ne podatke i azuriraj datum ako
su promjene manje Postoje novi trendovi ili informacije u temi Prosiri tekst s novim sadrzajem, potvrdi korisnicku
namjeru SadrZzaj je plitak i ne zadovoljava upite korisnika Temeljito prosirenje s naglaskom na kontekst i detalje

Tekst je tehnicki, potrebne su manje korekcije Ispravci, praceni eventualnim azuriranjima podataka

Zakljucak

Sama promjena datuma na clanku nije dovoljan signal za Google i moderne Al sustave da je sadrzaj relevantan i
vrijedan. Potrebno je prosirenje teksta, cime se dublje obraduju teme, bolje razumije kontekst i korisnicka namjera,
te olaksava procesiranje od strane answer enginea. Kao $to ICT Business ¢esto navodi, kvalitetan sadrzaj ne izgleda
samo svjez, nego i vrijedan i relevantan. Pri tome vrijedi koristiti i vizualne elemente iz baza poput Depositphotos,

te drzati strukturu citljivom i jednostavnom. . Pretty simple.

Ako zelite dugoroc¢no zadrzati dobre pozicije i korisnike angazirane, nemojte se zadovoljiti samo ispravkom datuma

— stvarno azurirajte i prosirite sadrzaj pametno, uz jasnu strukturu i fokus na stvarnu korisnicku vrijednost.


https://www.ictbusiness.info/kolumne/kako-postici-bolju-vidljivost-u-rezultatima-ai-pretrage
https://www.ictbusiness.info/kolumne/kako-postici-bolju-vidljivost-u-rezultatima-ai-pretrage

