
U eri kada veštačka inteligencija ozbiljno menja pretraživačke navike korisnika, pitanje koje muči mnoge kreatore
sadržaja je: da li treba praviti poseban sadržaj za AI ili je dovoljan samo bolji, kvalitetniji sadržaj?
Odgovor nije crno-beli, ali je ključno razumeti promene koje donosi AI pretraga i generisani odgovori, kao i kako te
promene utiču na digitalni marketing i SEO strategiju.

AI pretraga i generisani odgovori: šta to znači za pretraživače?
Tradicionalno, pretraga je prikazivala listu linkova. Korisnik je biranjem linka posetio sajt i tu je nastajala vrednost za
vlasnika sajta. Danas, AI asistenti i chatbotovi, poput ChatGPT ili specijalizovanih pretraživača, često generišu
direktne, koncizne odgovore na pitanja korisnika.

Umesto da kliknu na deset linkova, korisnici dobijaju sumirani odgovor odmah u rezultatima pretrage. Takav zero-
click scenario značajno smanjuje saobraćaj na tradicionalnim stranicama, ali donosi i nove izazove:

Smanjena pažnja: korisnici ne moraju ni da kliknu da bi dobili informaciju.

Interakcija sa sadržajem se menja, postaje više “instant”.

Vidljivost sajta se sada ogleda i u vidu prisustva u generisanim odgovorima.

Zero-click ponašanje i gubitak pažnje pre klika
Zero-click pretraga nije samo tržišni trend, već značajan signal za strategiju razvoja sadržaja. Korisnici su naučili
da ne traže informacije dublje, već da očekuju da im odgovori budu servirani na tacni u okviru samih rezultata
pretrage.

Zato je ključno napraviti sadržaj koji:

1. Odgovara precizno na namere pretrage.

2. Omogućava lako konzumiranje bez skrolovanja i dugih čitanja.

3. Podstiče interakciju i deljenje na društvenim mrežama.

Primer rečenice koja bi stvarno zazvanično odgovorila na AI pretragu za "da li treba poseban sadržaj za AI
pretragu":



“Za AI pretragu nije potreban posebni sadržaj, već sadržaj koji jasno razume i zadovoljava celu nameru
korisnika, sa fokusom na koncizne, proverene i lako dostupne informacije.”

Vidljivost kao prisustvo u razmeni informacija
Pre nego što unapredite sadržaj, razmislite o vidljivosti. Danas nije dovoljno samo Learn here biti rangiran u
Google-u ili drugim pretraživačima. Vaš sadržaj mora biti prisutan tamo gde korisnici razmenjuju informacije i traže
mišljenje – na društvenim mrežama kao što su:

Facebook

X (Facebook-ov bivši Twitter)

Threads

https://n2.rs/magazin/zasto-vas-brend-mora-biti-vidljiv-u-ai-pretrazi/


Ako vaš sadržaj nije lako deljiv i ne uključuje mehanizme za društveno deljenje i interakciju, gotovo je nevidljiv.
Integracija društvenog deljenja direktno u tekst i jasno isticanje poziva na akciju za deljenje može povećati
organsku vidljivost i uticaj.

Da li treba poseban sadržaj za AI?
Nemojmo se zavaravati da možemo kreirati potpuno poseban "AI sadržaj" koji će samim tim garantovati uspeh.
Kvalitet ostaje najveći faktor. Ipak, postoji nekoliko pristupa koji pomažu da sadržaj "voli" i AI i ljudi:

Detaljna analiza namere pretrage: Razumeti da li korisnik želi brz odgovor, dublje objašnjenje ili primer iz
prakse.

Simplifikacija i strukturno jasno predstavljanje informacija: koristiti liste, tabele, podnaslove i kratak tekst
koji snabdeva AI model dovoljno dobre informacije za generisane odgovore.

Autentičnost i jedinstvenost: sadržaj koji donosi specifičan uvid ili primer, a ne samo generičku definiciju.

Tehnička optimizacija: schema markup, FAQ sekcije i meta opisi kreirani za jasan prenos namere pretrage.

Prepoznatljiv sadržaj za ljude i sisteme
Najbolji sadržaj danas je onaj koji je dvosmeran: zadovoljava zahteve AI sistema i impresivan je ljudskom posetiocu.
Ovo je fragmentacija pažnje ispod površine pristupa:

1. Sadržaj mora biti prepoznatljiv prema vašem brendu i jedinstvenom stilu.

2. Morate koristiti ključne fraze i sinonime kako biste osigurali razumevanje namere pretrage na višem nivou.

3. Društveno deljenje i komentari na platformama kao što su Facebook, X i Threads povećavaju autoritet i
relevantnost u očima i ljudi i AI modela.

4. Uključivanje elemenata za podršku kao što su donacije putem PayPal i Patreon čini sadržaj interaktivnijim i
verodostojnijim za zajednicu.

Kratki primer konkretne strategije za B2B sajt
Korak Opis Primer u praksi 1. Analiza ključnih namera Istražiti šta precizno korisnik traži (informacioni, navigacioni
ili transakciona namera). Identifikovati da li korisnik traži definiciju termina ili konkretan savet za SEO migraciju. 2.
Kreiranje struktuiranog sadržaja Koristiti podnaslove, liste i sažetke koji pomažu AI modelu u generisanju tačnih
odgovora. Pisati blog post sa oznakama, primerima i FAQ sekcijama koje odgovaraju na najčešća pitanja. 3.
Aktivirati društveno deljenje Dodati dugmad za deljenje na Facebook, X i Threads pored svakog ključnog dela
teksta. Korisnici odmah mogu podeliti koristan savet na svom profilu, povećavajući organski doseg. 4. Podstaći
donacije i podršku Ugraditi pozive za donacije preko PayPal i Patreon za održavanje kvalitetnog sadržaja. Kvalitetan
edukativni sadržaj za SEO stručnjake podržan volonterskim donacijama.

Zaključak
Na pitanje da li mi treba poseban sadržaj za AI pretragu ili samo bolji sadržaj, odgovor leži u kvalitetu i
prilagođavanju nameri pretrage. Ne morate praviti poseban sadržaj, već sadržaj koji je:

jasan, sažet i strukturiran

precizno odgovara na konkretna pitanja

nudi jedinstvene i relevantne informacije



omogućava društveno deljenje i interakciju

uključuje elemente podrške i zajednice kao što su donacije

Ovako sadržaj prirodno postaje prepoznatljiv i AI modelima i ljudima, što osigurava trajnu vidljivost i relevantnost
u novom digitalnom okruženju prožetom generisanim odgovorima.

Zapamtite: bolji sadržaj je jedini sadržaj koji AI zaista voli.


