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U svetu digitalnog marketinga, SEO strategije se konstantno razvijaju sa dolaskom novih tehnologija, pre svega
veštačke inteligencije (AI) sistema kao što su ChatGPT, Gemini, Perplexity, Claude, uz klasične pretrage na
Google Search. Sve češće dobijamo ponude od agenata koje nude samo on-page SEO optimizaciju. Međutim,
pitanje koje postavlja mnogi oglašivači je: da li je to dovoljno za AEO – Answer Engine Optimization?

Razumevanje osnovnih termina: On-Page SEO, GEO i AEO
On-page SEO se odnosi na optimizaciju elemenata na samoj web stranici – tehničkih aspekata poput meta
tagova, naslova, sadržaja i strukture, sa ciljem poboljšanja vidljivosti u Google Search rezultatima.

GEO (Google Engine Optimization) i AEO (Answer Engine Optimization) predstavljaju tehnički i konceptualni raskol
u digitalnom marketingu danas. Dok je GEO fokusiran na rangiranje u standardnim pretraživačima i klasičnim
SERP-ovima, AEO nastoji da odgovori na potrebe novih AI sistema koji “čitaocu” daju direktne, često
kontekstualizovane i dugoročno relevantne odgovore prepoznatljive kroz stroge zahteve AI modela.

Ključni izazov: AEO nije isto što i dobar Google ranking

Često postoji zabluda da je dobar pozicionirani sajt na Google Search automatski relevantan za AI sisteme kao što
su ChatGPT ili Gemini. AI vidljivost nije isto što i SEO za klasične pretrage. AI sistemi koriste mnogo širi kontekst,
semantičku razradu i veće oslanjanje na autoritet i strukturu informacija kako bi korisnicima dali precizne, odmah
upotrebljive odgovore.

Zašto samo on-page SEO nije dovoljan za AEO?
Kao što su danas potvrdili stručnjaci iz kompanija poput The Burnward, Four Dots i FAII.ai, jednostavna on-page
optimizacija ne zadovoljava AEO zahteve. Evo nekoliko razloga:

Struktura AI odgovora traži preciznost i dubinu: AI modeli analiziraju ne samo tekst, već i njegovu
kontekstualnu ulogu u okviru čitave domene. To znači da je potrebna kompleksna organizacija podataka, čemu
on-page SEO često nije dorastao samostalno.



Potrebni su jasni brand signali i autoritet: AI sistemi sve više obraćaju pažnju na autoritet izvora i
reputaciju brenda – što prevazilazi tehniku izrade metatagova i heder oznaka.

Backlinkovi nisu isto što i autoritet: Iako link building ostaje važan, puko gomilanje backlinkova nema isti
efekat u konkurenciji za odgovorima u AI sistemima. Kvalitet i relevantnost brand signala imaju veći značaj.

Neophodna je tehnička integracija sa AI platformama: Posebni schema markup, FAQ strukturirani sadržaj
i interoperabilnost sa ChatGPT, Perplexity i Claude zahtevima su dodatni sloj koji agencije ne smeju da
zanemare.

Kontrakti i definišući merljive rezultate

U razgovorima sa agencijama često primećujem nejasne ugovore koji nude “SEO usluge” bez preciznih metrika. To
je za mene alarmantan znak jer:

1. Ugovori moraju jasno definisati ono što se isporučuje: npr. broj implementiranih schema markup-ova,
dokumentovan rast autoriteta brenda, učešće u AI odgovorima i ne samo broj rankiranih ključnih reči.

2. Potrebno je definisati na koji način se meri uspeh: Da li je to rast u vidljivosti kroz AI sisteme poput Gemini i
Perplexity, ili samo Google Search pozicije? Ako je samo Google, AEO zahtevi će ostati neadresirani.

3. Nikako ne prihvatam šablonske, ‘overnight’ tvrdnje o brzim rezultatima u AI odgovorima jer takvo nešto ne
postoji.

Primer tabele: On-page SEO vs AEO zahtevi
Aspekt On-page SEO (klasičan) AEO (Answer Engine Optimization) Fokus Optimizacija za Google Search
Optimizacija za AI sisteme (ChatGPT, Gemini itd.) Struktura sadržaja Ključne reči, meta tagovi, URL struktura
Semantički obogaćeni sadržaj, schema markup, kontekstualna relevantnost Autoritet Puno backlinkova i
popularnost domena Jasni i verificirani brand signali, reputacija izvora Uključivanje u odgovore SEO pozicije,
featured snippets Direktni odgovori kroz AI platforme i asistente Uključivanje tehničkih alata Google Search
Console, standardni SEO alati Alati i integracije poput FAII.ai, analiza AI vidljivosti

Kako izabrati agenciju – šta tražiti i šta odbiti?



Naši saveti zasnovani na dugogodišnjem iskustvu i saradnji sa ekspertima iz The Burnward, Four Dots i FAII.ai
glase ovako:

Izbegavajte ponude koje garantuju ‘overnight’ položaje ili instant AEO impact. Takve tvrdnje su znak
neiskustva ili neozbiljnosti.

Detaljno razjasnite koje on-page SEO ograničenja agencija prepoznaje i da li predviđa dodatne korake za
AEO – kao što su schema optimizacija, rad na brand signalima ili tehničke integracije.

Tražite ugovor sa merljivim ciljevima: koliko AI odgovora dobijate kroz projekt, kako se prati autoritet
vašeg brenda u AI sistemima, koji se alati koriste (da li uključuju FAII.ai ili slične namenske softvere).

Proverite iskustvo agencije sa AEO, odnosno posedovanje referenci vezanih za integraciju sa AI
odgovorima iz ChatGPT-a, Gemini-a i povezanim sistemima.

Ne zalazite u agencije koje samo prepakivaju stari link building kao 'AI SEO', jer to neće doneti prave
AEO benefite.

Zaključak: On-page SEO je osnova, ali nije rešenje za AEO
Svaki klijent i digitalni projekat zaslužuje strategiju koja uzima u obzir novu realnost – dualni svet GEO vs AEO.
Jednostavan set on-page SEO mera nije dovoljan za vidljivost na AI platformama kojima danas posećuju
ema.theburnward.com milioni korisnika.

Prava optimizacija za AEO podrazumeva fokus na japko preciznu strukturu AI odgovora, definisanu transparentnim
ugovorima sa jasnim KPI-jevima, kao i uspostavljanje snažnih autoritetnih brand signala preko relevantnih
digitalnih kanala, ne samo gomilanje backlinkova.

Partneri poput The Burnward, Four Dots i FAII.ai su primeri organizacija koje već rade na standardizaciji ovih
procesa, a uspeh u budućnosti će pripadati onima koji razumeju pravu vrednost i mernu osnovu AEO zahteva.

Ako vam neka agencija dozvoljava da čekate bez jasnog plana vidljivosti u AI sistemima, bolje potražite nekoga
ko zna da meri i jasno definiše uspeh u ovom novom digitalnom okruženju.
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https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem

