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Landing page czy strona firmowa — co
wybrac do kampanii Google Ads?
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Wybdr miedzy landing page a strong firmowa to jedna z pierwszych decyzji przed
uruchomieniem kampanii. Zta odpowiedz nie niszczy reklamy od razu — po prostu
podnosi koszt pozyskania klienta. Artykut pokazuje, kiedy kazde rozwigzanie

pracuje na siebie, a kiedy staje sie obcigzeniem, opierajac sie na typie oferty i cyklu

zakupowym.

Trzy przekonania, ktore kieruja ta decyzjg — i gdzie

kazde z nich sie myli

Decyzja o tym, dokad kierowac ruch z kampanii, rzadko jest przemyslana analitycznie.
Najczesciej wynika z jednego z trzech przekonan. Kazde z nich ma w sobie ziarno prawdy

— problem pojawia sie wtedy, gdy stosuje sie je bez sprawdzenia, czy pasuje do

konkretnej sytuacji.

Strona firmowa wystarczy, bo mamy

tam wszystko

Prawda: strona firmowa rzeczywiscie
zawiera petna informacje o firmie, co
buduje zaufanie. Rozjazd z praktyka:
uzytkownik z reklamy nie szuka petnej
informacji — szuka odpowiedzi na jedno
konkretne pytanie. Jesli menu, boczne linki
i sekcja O nas odciggaja go od tej
odpowiedzi, wspotczynnik konwersji spada,

a koszt klikniecia pozostaje ten sam.

Wystarczy dobra reklama, reszta to

szczegoly

Prawda: jakos¢ kreacji i targetowanie maja

ogromny wptyw na CTR. Rozjazd z

Landing page zawsze konwertuje

lepiej

Prawda: dedykowana strona bez
rozpraszaczy skupia uwage na jednym
dziataniu. Rozjazd z praktyka: w przypadku
produktéw i wustug o dtugim cyklu
zakupowym — np. oprogramowanie B2B,
ustugi doradcze, nieruchomosci — klient
przed decyzjg potrzebuje wielu punktow
styku. Sam landing page bez dostepu do
szerszego kontekstu moze skroci¢ sesje i

nie zbudowac wystarczajacego zaufania.

Landing page to drogie rozwigzanie

dla duzych budzetow

Prawda: profesjonalnie zaprojektowany

landing page wymaga naktadu pracy.



praktyka: Google Ads ocenia jakos¢ strony
docelowej jako cze$¢ Quality Score. Strona,
ktéra nie odpowiada intencji zapytania,
obniza wynik jakosci i podnosi rzeczywisty
koszt klikniecia — niezaleznie od tego, jak
dobra jest sama reklama. Optymalizacja
kampanii to odrebne zagadnienie, ale

strona docelowa jest jej czescia.

Rozjazd z praktyka: koszt przygotowania
strony docelowej jest jednorazowy, a
wyzszy wspotczynnik  konwersji  obniza
koszt pozyskania klienta przez caty czas
trwania kampanii. Przy budzecie nawet
kilku tysiecy ztotych miesiecznie réznica w
konwersji rzedu kilku punktéw

procentowych szybko zwraca te inwestycje.

Czego nie robi¢: Nie kieruj ruchu z reklamy produktowej na strone gtéwna firmy
tylko dlatego, ze ( tak tam wszystko jest. Strona gtowna odpowiada na pytanie kim
Jjestesmy, a uzytkownik z kampanii pyta czy to rozwigze moj problem. Te dwa pytania

rzadko maja te sama odpowiedz w tym samym miejscu.

Jak typ oferty i cykl zakupowy wyznaczaja wtasciwy
wybor

Zamiast szukac jednej reguty, warto postawi¢ dwa pytania: jak ztozona jest oferta i jak
dtugo klient dochodzi do decyzji? To one — nie budzet ani branza — decyduja o tym, czy
landing page Google Ads sprawdzi sie lepiej niz strona firmowa. Obserwujac trendy
marketingowe 2026, wida¢ wyraznie, ze firmy coraz czesciej réznicuja strony docelowe w

zaleznos$ci od segmentu odbiorcy, a nie tylko od produktu.

Sytuacja Lepszy wybér Dlaczego Prosta oferta, krétki cykl (np. ustuga lokalna, jednorazowy produkt)
Landing page Jedna strona, jedno wezwanie do dziatania — mniej krokdédw do konwersji Oferta
ztozona, dtugi cykl B2B (np. oprogramowanie, doradztwo) Strona firmowa lub rozbudowany landing
z linkami do tresci Klient potrzebuje kontekstu, case studies i wielu punktéw styku Kampania
sezonowa lub promocja ograniczona czasowo Landing page Jasny komunikat bez rozpraszaczy,
tatwy do wytaczenia po kampanii Marka mato znana, nowy rynek Strona firmowa z wyraznym CTA
Zaufanie buduje sie przez peten obraz firmy, nie tylko przez oferte Remarketing do uzytkownikow,
ktérzy znaja juz oferte Landing page Klient nie potrzebuje ponownego przedstawienia —
potrzebuje impulsu do dziatania Wiele roznych grup docelowych w jednej kampanii Osobne
landing page dla kazdego segmentu Jeden komunikat nie trafia jednakowo do réznych intencji

zakupowych

Tabela pokazuje zasade ogdlng — w praktyce granice bywajg rozmyte. Ustuga lokalna o
wyzszej wartosci (np. remont, projekt wnetrza) moze wymagac wiecej niz jednej strony, bo

klient przed podpisaniem umowy chce zobaczy¢ realizacje i przeczytac opinie. Decyzja
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powinna uwzglednia¢ konkretne dane: czas spedzony na stronie, gtebokosc¢ sesji i punkt,

w ktorym uzytkownicy opuszczaja sciezke.

Z praktyki (dane uproszczone)

Firma oferujaca instalacje fotowoltaiczne kierowata ruch z kampanii na strone
gtdwna zawierajgcg petng oferte, blog i zaktadke O nas. Po przeniesieniu budzet
marketingowy ruchu na dedykowany landing page z jednym formularzem
kontaktowym i trzema sekcjami (co obejmujesz, jak przebiega montaz, przyktadowe
oszczednosci) liczba wypetnionych formularzy wzrosta przy tym samym budzecie.
Nie da sie jednoznacznie rozdzieli¢, ile wynikato ze zmiany strony, a ile z
jednoczesnych korekt w tresci reklam — oba elementy zmieniono rownolegle. Efekt

byt jednak wyrazny i utrzymat sie przez kolejne miesigce kampanii.

I Najczestsze pytania

1. Czy landing page musi by¢ osobna domena?

Nie. Landing page moze by¢ podstrong istniejgcej domeny — np. nazwafirmy.pl/oferta-
specjalna. Osobna domena ma sens tylko wtedy, gdy kampania ma wyraznie inng marke lub gdy
chcesz catkowicie oddzieli¢ ruch kampanijny od organicznego. W wigkszosci przypadkow

podstrona wystarczy i jest prostsza w zarzadzaniu.

2. Jak sprawdzi¢, czy moja strona firmowa nadaje sie do kampanii?

Sprawdz trzy rzeczy: czy strona taduje sie ponizej trzech sekund na urzadzeniu mobilnym, czy na
pierwszym ekranie wida¢ jedno wyrazne wezwanie do dziatania oraz czy tres¢ odpowiada
doktadnie na intencje zapytania, na ktore kierujesz reklame. Jesli ktorykolwiek z tych warunkéow
nie jest spetniony, strona prawdopodobnie obniza skuteczno$¢ kampanii. Konwersja kampania
reklamowa zalezy od spdjnosci miedzy obietnica w reklamie a tym, co uzytkownik widzi po

kliknieciu.

3. Czy landing page szkodzi SEO strony gtownej?

Samo istnienie landing page nie szkodzi SEO. Problem pojawia sie, gdy strona jest zindeksowana
i konkuruje z innymi podstronami o te same frazy. Jesli landing page stuzy wytacznie kampanii
ptatnej, mozna go zabezpieczy¢ tagiem noindex — wtedy nie wptywa na organiczne wyniki
wyszukiwania. To jednak zagadnienie z obszaru technicznego SEO, ktore wykracza poza zakres

tej decyzji.

Warto tez spojrze¢ na to zagadnienie szerzej: trendy marketingowe 2026 wskazujg na
rosnace znaczenie personalizacji stron docelowych w zaleznosci od Zrédta ruchu i etapu
lejka. Firmy, ktore dzis budujg oddzielne $ciezki dla réznych segmentéw, maja przewage

nad tymi, ktore kieruja caty ruch w jedno miejsce. Natomiast zmiany w marketingu 2026 i
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2027 sugeruja, ze coraz wiekszg role odgrywa dopasowanie tresci do intencji uzytkownika

— zarébwno w wynikach organicznych, jak i w kampaniach ptatnych.

Podsumowanie

Pytanie landing page vs strona firmowa reklama nie ma jednej odpowiedzi — ma za to
konkretny schemat decyzyjny. Krétki cykl zakupowy i prosta oferta: landing page z jednym
wezwaniem do dziatania. Dtugi cykl, ztozona oferta, mato znana marka: strona firmowa z
wyraznym CTA lub rozbudowany landing z dostepem do tresci budujacych zaufanie.
Pierwszy krok przed uruchomieniem kampanii to sprawdzenie, w ktérym miejscu Sciezki
zakupowej jest Twoj potencjalny klient w momencie klikniecia w reklame — i dostarczenie

mu doktadnie tego, czego w tym momencie szuka.

Nie wiesz, czy Twoja strona jest gotowa na kampanie?

» Boostwave sprawdza strone docelowa pod katem konwersji i wskazuje konkretne zmiany

przed uruchomieniem budzetu reklamowego.: Umoéw bezptatna konsultacje

Boostwave to warszawska agencja SEO i marketingowa, ktéra pomaga firmom zamieniaé¢ widocznos¢ w Google i

odpowiedziach Al w realnych klientéw.

(l Transparentnos$¢ treéci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespét Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).
- https://boostwave.pl/

Agencja SEO BoostWave

Twoje wsparcie w Google, specjalizujgca sie w pomaganiu warszawskim firmom wygrywac

walke o klienta. Zamiast spamu, stawiamy na zaawansowany Link Building.
Wiecej informaciji: https://boostwave.pl
® Adres: ul. Hoza 86/410, 00-682 Warszawa

%, Telefon: 510 768 987

e Email: kontakt@boostwave.pl
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