
כדי לייצר יותר הקלקות ולידים, עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם צריך לעשות שלושה דברים יחד: לעצור את הגלילה,
להעביר מסר ברור בתוך שניות, ולהוביל את המשתמש לפעולה אחת פשוטה. מודעה יפה שלא מסבירה מה מציעים ולמי,
כמעט תמיד תפסיד למודעה פחות נוצצת אבל ממוקדת יותר. מניסיון בקמפיינים לשוק הישראלי, ההבדל בין מודעה
בינונית למודעה חזקה נמדד לא רק בעיצוב, אלא בהתאמה בין הקריאייטיב, הקהל, ההצעה והעמוד שאליו מגיעים אחרי

ההקלקה. כשכל החלקים יושבים נכון, גם תקציב לא גדול יכול להוציא תוצאות יפות.

מה באמת גורם למשתמש ללחוץ על מודעה
הקלקה מגיעה כשיש שילוב בין רלוונטיות, סקרנות וביטחון. רלוונטיות נוצרת כשהמשתמש מרגיש שהמודעה מדברת
בדיוק למצב שלו, למשל בעל קליניקה שמחפש קידום ממומן לעסקים קטנים באזור תל אביב, או חנות אונליין שרוצה
לשפר מכירות לפני חג. סקרנות נוצרת דרך זווית ברורה, שאלה טובה, נתון מסקרן או הבטחה ממוקדת. ביטחון מגיע

כשיש נראות מקצועית, מסר אמין ותחושת סדר.

בפועל, אנשים לא קוראים מודעות ברוגע. הם סורקים. לכן המסר הראשי חייב להופיע מיד. אם מדובר בהצעת מחיר,
מבצע, הורדה של מדריך או קמפיין לידים בפייסבוק, זה צריך להיות ברור כבר בשורה הראשונה של הוויזואל או במשפט
הראשון של הטקסט. כשמצופפים יותר מדי אלמנטים, מוסיפים הרבה צבעים או כותבים משפטים ארוכים מדי, אחוז

ההקלקה בדרך כלל נשחק.

בחשבונות פרסום ישראליים רואים לא פעם פער של 30% עד 80% ב-CTR בין שתי מודעות שמקדמות בדיוק אותה הצעה,
רק בגלל בחירת כותרת, תמונה וקריאה לפעולה. זה נכון גם ב פרסום ממומן בפיד, גם בסטורי וגם ברילס.

עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם: קודם מסר, אחר כך יופי
הטעות הנפוצה ביותר היא להתחיל מהצבעים, הפונטים או האנימציה, לפני שמחליטים מה המסר המרכזי. עיצוב טוב
נבנה סביב רעיון אחד. אם העסק מציע בדיקת התאמה חינם, ההטבה הזאת צריכה להיות לב המודעה. אם הדגש הוא

חיסכון בזמן, זה מה שצריך לראות קודם. אסתטיקה חשובה, אבל היא משרתת את המסר, לא מחליפה אותו.

במסגרת ניהול קמפיינים בפייסבוק או ניהול קמפיינים באינסטגרם, אני ממליץ לחשוב על המבנה הבא: וו ויזואלי, יתרון
מרכזי, הוכחה קצרה, ופעולה אחת. הוו יכול להיות צילום מוצר חד, פריים אנושי שמייצר הזדהות, או טיפוגרפיה גדולה.
היתרון צריך להיות מאוד קונקרטי, למשל "פגישת ייעוץ תוך 24 שעות" ולא "שירות מעולה". ההוכחה יכולה להיות מספר
לקוחות, שנות ניסיון, ביקורות או תוצאה מדידה. הפעולה היא בדרך כלל "השאירו פרטים", "שלחו הודעה" או "קבלו הצעת

מחיר".

כאן נכנס גם נושא העומס. ברוב המקרים, מודעה עם אלמנט אחד דומיננטי עובדת טוב יותר ממודעה שמנסה להגיד הכל.
זה נכון במיוחד כשמדובר ב קריאייטיב לקמפיינים ממומנים במובייל, שם המשתמש נותן למסך שבריר שנייה של

תשומת לב. מי שמעמיס טקסט, אייקונים, לוגואים, חצים והבטחות, משלם על זה בירידה בביצועים.

איך להתאים את הקריאייטיב לפורמט: פיד, סטורי, רילס ולידים
לא כל מודעה צריכה להיראות אותו דבר. מודעת פיד יכולה לשאת מעט יותר מידע כי המשתמש עוצר ליותר זמן. סטורי
חייב להיות חד ומהיר יותר. ברילס, התנועה והקצב חשובים כמעט כמו המסר. לכן כשעושים קידום ממומן בפייסבוק או

קידום ממומן באינסטגרם, לא נכון לקחת מודעה אחת ולשכפל לכל המיקומים בלי התאמה.

מה עובד טוב בכל פורמט

בפיד: תמונה או וידאו עם כותרת ברורה, יתרון אחד בולט וטקסט מלווה שתומך בהחלטה.

בסטורי: מסר קצר מאוד, נראות נקייה וקריאה לפעולה מיידית. פרסום ממומן בסטורי מצליח כשהמסר מובן
גם בלי קול.



ברילס: פתיחה חזקה בשנייה הראשונה, קצב עריכה טוב ותחושה טבעית. פרסום ממומן ברילס עובד מצוין
כשלא מרגישים שמוכרים בכוח.

בטופס לידים: הצעה חדה, אמינות וניסוח שמוריד התנגדות. בקמפיין לידים בפייסבוק חשוב להדגיש מה
המשתמש יקבל אחרי שישאיר פרטים.

מותגים רבים משקיעים ב הפקת סרטוני פרסום איכותיים, אבל שוכחים לייצר גרסאות קצרות וממוקדות לכל מיקום.

בפועל, הרבה פעמים סרטון פשוט של 15 שניות, עם פתיח חזק וכתוביות טובות, ינצח סרטון תדמית מושקע של דקה.
יצירת סרטונים לעסקים לא חייבת להיות יקרה כדי לעבוד. היא חייבת להיות מדויקת.

אם אתם מקדמים שירות מקומי, למשל עורך דין, רופא שיניים או סטודיו לאימונים, תראו לרוב תוצאות טובות יותר
כשהסרטון כולל פנים, שם העסק והזמנה ברורה לפעולה. לעומת זאת, בחנות איקומרס, הדגש הוא על המוצר, ההבדל

לעומת חלופות, והוכחה שהוא באמת שימושי.

עיצוב גרפיקה לפרסום ממומן שמגדיל יחס המרה
עיצוב גרפיקה לפרסום ממומן לא נמדד רק ב-CTR. הוא צריך להביא משתמשים שבאמת מתאימים להצעה. מודעה
שמייצרת הרבה קליקים זולים אבל מעט לידים איכותיים היא לא הצלחה. לכן בודקים גם את איכות ההמרה, את מחיר

הליד, ואת המשך התהליך במכירה.

כדי לשפר יחס המרה בקמפיינים, צריך ליצור התאמה מלאה בין שלושת השלבים: המודעה, עמוד הנחיתה או טופס
הלידים, והמסר שאיש המכירות ממשיך איתו. אם המודעה מבטיחה "בדיקת התאמה ללא עלות", אבל הדף נפתח

בכותרת אחרת לגמרי, יש נפילה באמון. אם המודעה נראית יוקרתית והדף מרגיש חובבני, גם כאן ההמרה נפגעת.

בניהול קמפיינים ממומנים לעסקים בישראל אני בודק הרבה פעמים את המרכיבים הקטנים שמזיזים מספרים: צבע
כפתור בולט מול רקע רגוע, שימוש באנשים אמיתיים במקום תמונות סטוק שחוקות, כתיבה שמדברת בשפה של הלקוח
ולא בשפת המותג. קליניקה אסתטית, למשל, צריכה לדבר בביטחון, ניקיון ותוצאה. חברת תוכנה צריכה לדבר ביעילות,

חיסכון בזמן והטמעה פשוטה.

אלמנט במודעה מה בדרך כלל עובד טוב מה פוגע בביצועים כותרת על הוויזואל מסר קצר, תועלת אחת ברורה, עד 6 עד
10 מילים משפט ארוך, ניסוח כללי, הבטחות מעורפלות תמונה או וידאו פריים נקי, מוצר או אדם במוקד, ניגודיות טובה

עומס פרטים, רקע מבולגן, תמונות סטוק לא אמינות קריאה לפעולה פעולה אחת ברורה, כמו השאירו פרטים או שלחו
הודעה כמה פעולות במקביל, מסר מבלבל התאמה לעמוד נחיתה אותה הבטחה, אותה שפה, אותה הצעה פער בין

המודעה לדף, תחושת ניתוק

החיבור בין פייסבוק, אינסטגרם וגוגל בתוך אסטרטגיית שיווק דיגיטלי
עסקים רבים מסתכלים רק על Meta ושוכחים שחלק מהלידים נולדים בכלל מחיפוש בגוגל. לקוח רואה מודעה
באינסטגרם, לא לוחץ, ואז מחפש את שם העסק. לכן עיצוב המודעות צריך להשתלב בתוך אסטרטגיית שיווק דיגיטלי
רחבה יותר, שכוללת גם קידום ממומן בגוגל, פרסום בגוגל לעסקים, ונראות טובה ב-Google Business Profile אם יש

פעילות מקומית.

בפועל, הרבה קמפיינים טובים עובדים בשני צירים. הציר הראשון הוא יצירת ביקוש דרך פייסבוק ואינסטגרם. הציר השני
הוא לכידת הביקוש דרך חיפוש. מי שמתעניין בהצעה יקליד בגוגל את שם המותג, את סוג השירות, או שאלה רלוונטית.
כאן נכנסים ניהול קמפיינים בגוגל, קמפיין לידים בגוגל ורימרקטינג בגוגל ובפייסבוק. החיבור הזה משפר זכירות וגם סוגר

יותר עסקאות.

לדוגמה, עסק בתחום מטבחים יכול לייצר חשיפה עם סרטוני רילס לעסקים שמציגים לפני ואחרי, ואז לתפוס חיפושים
כמו "מטבח כפרי מחיר" או "חברת מטבחים במרכז" דרך ניהול קמפיינים PPC. לעומת זאת, משרד עורכי דין בתחום נישה

יתבסס יותר על חיפוש בגוגל, אבל עדיין ירוויח מחשיפה ברשתות החברתיות לצורך אמון וחימום קהל.



בדיקות A/B, תקציב ועלות פרסום בפייסבוק מול גוגל
אין מודעה מנצחת בלי בדיקות. גם מעצב מצוין וגם איש מדיה מנוסה לא באמת יודעים מראש איזו וריאציה תביא את
התוצאה הטובה ביותר. לכן בונים בדיקות מסודרות. משנים מרכיב אחד בכל פעם, בודקים מספיק חשיפה, ומסתכלים לא

רק על קליקים אלא גם על לידים, עלות לליד ואיכות הפניות.

עלות פרסום בפייסבוק משתנה לפי תחום, תחרות, איכות הקריאייטיב, עונה וקהל. באותו אופן, עלות פרסום בגוגל יכולה
להיות שונה מאוד בין עורך דין, מתקין מזגנים, קליניקה או קורס אונליין. בתחומים תחרותיים, קליק בגוגל יכול להיות יקר

משמעותית מקליק בפייסבוק, אבל גם להגיע עם כוונת רכישה גבוהה יותר. לכן לא בוחרים ערוץ רק לפי מחיר קליק.

כשבודקים מודעות, שווה לבנות סט בדיקה פשוט:

אותו קהל, שני קריאייטיבים עם זוויות שונות.1. 

אותו קריאייטיב, שתי כותרות שונות.2. 

אותה מודעה, שני סוגי הצעה, למשל ייעוץ חינם מול מדריך להורדה.3. 

אותה הצעה, פורמט תמונה מול וידאו.4. 

בחנו תוצאות אחרי נפח נתונים סביר. בעסק קטן, לפעמים צריך כמה מאות הקלקות או כמה עשרות לידים כדי להבין מה
באמת עובד. עצירה מהירה מדי מייצרת מסקנות שגויות. מצד שני, אם רואים CTR נמוך מאוד, תגובות שליליות או יחס

המרה חלש בצורה חריגה, לא מחכים יותר מדי.

טעויות שחוזרות כמעט בכל חשבון פרסום
הבעיה הראשונה היא מודעה שמנסה לדבר לכולם. פרסום בפייסבוק לעסקים ופרסום באינסטגרם לעסקים עובדים טוב
יותר כשהמסר ספציפי לקהל אחד ברור. במקום "פתרונות דיגיטל לכל עסק", עדיף "ניהול קמפיינים ממומנים לחנויות

אונליין עם קטלוג גדול" או "קידום ממומן לעסקים מקומיים שרוצים יותר שיחות".

הבעיה השנייה היא חוסר עקביות. לפעמים יש עיצוב יפה, אבל הטקסט חלש. לפעמים יש הצעה טובה, אבל העמוד איטי
או לא אמין. לפעמים יש טראפיק איכותי, אבל אף אחד לא חוזר ללידים בזמן. שיפור יחס המרה בקמפיינים לא נגמר

במודעה עצמה, אלא בכל שרשרת המכירה.

הבעיה השלישית היא הזנחת רימרקטינג. מי שכבר ביקר באתר, צפה בווידאו או פתח טופס ולא השלים, הוא קהל חם
משמעותית. רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק מאפשר להחזיר את האנשים האלה עם מסר אחר, לפעמים אפילו עם הוכחה

חזקה יותר, שאלות נפוצות או הצעה משודרגת. במקרים רבים, דווקא שם נמצאת העלות היעילה ביותר לליד.

יש גם עסקים שמשקיעים במודעות אבל לא בונים אסטרטגיית תוכן לרשתות חברתיות סביבן. זה חבל, כי חשבון
אינסטגרם פעיל, תכנים איכותיים ועדויות של לקוחות מחזקים מאוד את הביצועים של הקמפיין. יצירת תוכן שיווקי

לעסקים לא מחליפה מדיה ממומנת, אבל היא הופכת כל מודעה לאמינה יותר.

איך נראה תהליך עבודה נכון על מודעה שמביאה לידים
תהליך טוב מתחיל באבחון. צריך להבין מה מציעים, למי, מה ההתנגדויות ומה ייחודי לעסק. רק אחר כך בונים כיווני עיצוב,
מסרים ופורמטים. בעבודת שטח אמיתית, אני כמעט קידום ממומן לעסקים תמיד מתחיל מ-3 עד 5 זוויות מסר שונות, לא

מעיצוב אחד. זווית אחת מדברת על מחיר, אחרת על מהירות, שלישית על מומחיות, ורביעית על תוצאה.

אחרי שבוחרים כיוון, בונים וריאציות ויזואליות. כאן נכנסים עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם, התאמה לפיד ולסטורי,
ולפעמים גם יצירת סרטונים לעסקים או סרטוני רילס לעסקים. אם יש תקציב, אפשר לשלב גם לקוחות אמיתיים, צילומי
מסך, פריימים מתוך העבודה או הסבר קצר של בעל העסק. כל אלה בדרך כלל מחזקים אמון יותר ממודעות שנראות

"פרסומיות" מדי.

https://en.wikipedia.org/wiki/?search=%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%9E%D7%9E%D7%95%D7%9E%D7%9F%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D


בשלב הבא עולים לאוויר, מודדים, וממשיכים לשפר. ניהול קמפיינים PPC טוב הוא לא רק אופטימיזציה של בידים וקהלים,
אלא גם שדרוג קבוע של הקריאייטיב. במערכות פרסום, שחיקת מודעות היא עניין טבעי. קהל שרואה שוב ושוב
https://velolinx.co.il/paid-advertising/ אותו ויזואל מגיב פחות. לכן צריך לרענן זוויות, לשנות פתיחים, לעדכן טקסטים

ולבדוק רעיונות חדשים.

שאלות נפוצות

כמה טקסט כדאי לשים על מודעה בפייסבוק או באינסטגרם?

ברוב המקרים עדיף מעט טקסט, בתנאי שהוא חד וברור. הכותרת על הוויזואל צריכה להעביר תועלת אחת מרכזית,
והטקסט הנלווה יכול להוסיף הקשר, הוכחה וקריאה לפעולה. עומס טקסט פוגע בקריאות ובביצועים, במיוחד במובייל.

מה עדיף ללידים, תמונה או וידאו?

אין תשובה אחת שמתאימה לכל עסק. וידאו מושך תשומת לב ומאפשר להמחיש שירות או מוצר, אבל תמונה חזקה עם
מסר מדויק יכולה להביא לידים מעולים במחיר נמוך יותר. הדרך הנכונה היא לבדוק את שני הפורמטים מול אותו קהל

ואותה הצעה.

האם כדאי להשתמש באותו עיצוב גם לפייסבוק וגם לאינסטגרם?

אפשר להשתמש באותה שפה עיצובית, אבל לא באותו קובץ בדיוק לכל מיקום. הפיד, הסטורי והרילס דורשים התאמות
שונות של מבנה, קצב ויחס מסך. מודעה שלא מותאמת לפורמט נראית פחות טבעית ומביאה פחות תוצאות.

איך יודעים אם הבעיה היא בעיצוב או בקהל היעד?

בודקים את הנתונים בשלבים. אם החשיפה טובה אבל ה-CTR נמוך, לעיתים קרובות הקריאייטיב או המסר חלשים. אם
ה-CTR טוב אבל אין לידים, הבעיה יכולה להיות בהצעה, בטופס או בעמוד הנחיתה. אם אין תוצאות בכלל, ייתכן שגם

הקהל וגם המודעה לא מדויקים.

כמה זמן לוקח למצוא מודעה מנצחת?

בחשבונות קטנים זה יכול לקחת שבועיים עד חודש של בדיקות, תלוי בתקציב ובנפח התנועה. לפעמים מזהים כיוון טוב
מהר, אבל עדיין לוקח זמן להבין אם הוא מביא לידים איכותיים לאורך זמן. חשיבה לטווח קצר מדי גורמת להרבה עסקים

לעצור רגע לפני שהנתונים מתייצבים.

מי שרוצה יותר פניות ממטא לא צריך עוד "מודעה יפה", אלא מערכת שלמה שבה עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם
מחובר להצעה נכונה, קהל מדויק, טופס או דף נחיתה טובים, ומדידה עקבית. כשמשלבים עיצוב חכם, ניהול קמפיינים
ממומנים ממוקד, ולעיתים גם חיבור לערוצים כמו גוגל, אפשר לראות שיפור אמיתי בכמות ההקלקות ובאיכות הלידים. אם
אתם מרגישים שהמודעות שלכם עולות לאוויר אבל לא באמת זזות, שווה לעצור, לחדד את המסר, ולבנות קריאייטיב

שמתאים למה שהלקוחות שלכם מחפשים עכשיו.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

https://velolinx.co.il/paid-advertising/
https://velolinx.co.il/paid-advertising/


מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

