
Η εξαγωγή κουφωμάτων αλουμινίου ως μοχλός
ανάπτυξης για την ελληνική βιομηχανία
Όταν ξεκίνησα να ασχολούμαι επαγγελματικά με τα κουφώματα αλουμινίου, πριν από
περίπου δύο δεκαετίες, η ιδέα ότι ένα ελληνικό εργοστάσιο θα μπορούσε να εξάγει
προϊόντα του σε αγορές της Κεντρικής Ευρώπης φάνταζε σχεδόν ουτοπική. Τότε, η
εγχώρια αγορά ήταν αρκετή: η οικοδομή έτρεχε, οι παραγγελίες έπεφταν σωρηδόν, και
λίγοι σκέφτονταν το ενδεχόμενο να αναζητήσουν πελάτες πέρα από τα σύνορα. Σήμερα, η
εικόνα είναι εντελώς διαφορετική. Η εξαγωγή κουφωμάτων αλουμινίου δεν είναι απλώς
μια εναλλακτική στρατηγική· για πολλές σοβαρές εταιρείες του κλάδου, αποτελεί τον
κύριο άξονα ανάπτυξης.

Η ελληνική αγορά κουφωμάτων έχει ωριμάσει, αλλά ταυτόχρονα έχει συρρικνωθεί λόγω
της παρατεταμένης οικονομικής κρίσης και της πτώσης της οικοδομικής δραστηριότητας.
Ο ανταγωνισμός είναι έντονος, και τα περιθώρια κέρδους έχουν μειωθεί. Σε αυτό το
περιβάλλον, η έξοδος στο εξωτερικό προσφέρει μια διέξοδο που δεν είναι μόνο εμπορική,
αλλά και τεχνολογική: όταν εξάγεις, αναγκάζεσαι να ανεβάσεις το επίπεδο της παραγωγής
σου, να πιστοποιήσεις τα προϊόντα σου με διεθνή πρότυπα και να αποκτήσεις τεχνογνωσία
που σε καθιστά ανταγωνιστικό ακόμα και απέναντι σε μεγάλες ευρωπαϊκές βιομηχανίες.



Μία από τις ελληνικές εταιρείες που έχει επενδύσει συστηματικά σε αυτήν την κατεύθυνση
είναι η Fenestral. Η εξαγωγή κουφωμάτων αλουμινίου Fenestral δεν είναι ένα τυχαίο
εγχείρημα· στηρίζεται σε χρόνια τεχνογνωσίας, σε πιστοποιήσεις που απαιτούν συνεχείς
ελέγχους, και σε μια φιλοσοφία που βλέπει το προϊόν όχι ως ένα απλό κούφωμα, αλλά ως
ένα ενεργειακό στοιχείο του κτιρίου. Αυτή η προσέγγιση έχει απήχηση σε αγορές όπου η
ενεργειακή απόδοση είναι προτεραιότητα, όπως η Γερμανία, η Αυστρία και οι σκανδιναβικές
χώρες.

Γιατί η εξαγωγή κουφωμάτων αλουμινίου απαιτεί διαφορετική
νοοτροπία
Πολλές ελληνικές επιχειρήσεις πέφτουν στην παγίδα να θεωρούν ότι το προϊόν που
πουλάνε στην Ελλάδα είναι αυτόματα κατάλληλο και για το εξωτερικό. Η αλήθεια είναι πιο
σύνθετη. Κάθε αγορά έχει τις δικές της προδιαγραφές, κλιματικές απαιτήσεις και
αρχιτεκτονικές συνήθειες. Για παράδειγμα, στη Βόρεια Ευρώπη τα κουφώματα πρέπει να
αντέχουν σε πολύ χαμηλότερες θερμοκρασίες και σε ισχυρότερους ανέμους. Η μόνωση δεν
είναι απλώς επιθυμητή αλλά υποχρεωτική, με αυστηρά όρια στη θερμοπερατότητα.

https://www.youtube.com/watch?v=ijcU-yWnTB4
https://www.youtube.com/watch?v=ijcU-yWnTB4
https://fenestral.gr/


Επιπλέον, η εξαγωγή απαιτεί διαφορετική εφοδιαστική αλυσίδα. Η συσκευασία πρέπει να
είναι ανθεκτική στη μεταφορά χιλιάδων χιλιομέτρων, οι χρόνοι παράδοσης να είναι
συνεπείς, και η υποστήριξη μετά την πώληση να είναι άμεση. Δεν αρκεί να πουλήσεις ένα
καλό προϊόν· πρέπει να χτίσεις εμπιστοσύνη με τον πελάτη, και αυτό γίνεται με συνέπεια
και επαγγελματισμό. Η Fenestral, για παράδειγμα, έχει δημιουργήσει ένα δίκτυο συνεργατών
σε βασικές ευρωπαϊκές αγορές, που όχι μόνο διανέμουν τα προϊόντα αλλά και παρέχουν
τεχνική υποστήριξη.

Πιστοποιήσεις και πρότυπα: το διαβατήριο για το εξωτερικό

Δεν υπάρχει σοβαρή εξαγωγική δραστηριότητα χωρίς πιστοποιήσεις. Η πιστοποίηση από
φορείς όπως η EUROPA δεν είναι ένα χαρτί που κρεμάς στον τοίχο· είναι μια διαδικασία που
διαπερνά όλη την παραγωγή. Από την επιλογή των πρώτων υλών μέχρι τον τελικό έλεγχο,
κάθε στάδιο καταγράφεται και ελέγχεται. Αυτό σημαίνει ότι η εταιρεία πρέπει να
επενδύσει σε σύγχρονο εξοπλισμό, σε εκπαίδευση προσωπικού και σε συστήματα
διαχείρισης ποιότητας.

Όταν μιλάμε για εξαγωγή κουφωμάτων αλουμινίου Fenestral, αναφερόμαστε σε προϊόντα
που φέρουν σήμανση CE και πληρούν τις προδιαγραφές των ευρωπαϊκών προτύπων EN.
Αυτό δεν είναι αυτονόητο για όλες τις ελληνικές εταιρείες. Πολλές μικρότερες μονάδες
δεν έχουν τη δυνατότητα να συντηρήσουν μια τόσο αυστηρή διαδικασία, και έτσι
περιορίζονται στην εγχώρια αγορά. Η διαφορά μεταξύ μιας βιοτεχνίας και μιας
βιομηχανίας φαίνεται ακριβώς εδώ: στην ικανότητα να παράγεις με συνέπεια ένα προϊόν
που πληροί διεθνή πρότυπα.

Πρακτικές προκλήσεις στην εξαγωγή κουφωμάτων αλουμινίου



Ας μιλήσουμε με ρεαλισμό. Η εξαγωγή κουφωμάτων δεν είναι τόσο απλή όσο η πώληση
ενός τυποποιημένου προϊόντος. Κάθε παραγγελία μπορεί να περιλαμβάνει διαφορετικές
διαστάσεις, χρώματα και τύπους υαλοπινάκων. Αυτό σημαίνει ότι η παραγωγή δεν μπορεί
να είναι πλήρως τυποποιημένη· απαιτεί ευελιξία και καλή οργάνωση. Επιπλέον, τα
μεταφορικά κόστη για ογκώδη προϊόντα όπως τα κουφώματα είναι σημαντικά, και η
επιλογή του μεταφορικού μέσου (οδικώς, σιδηροδρομικώς ή θαλασσίως) επηρεάζει τόσο
το κόστος όσο και τον χρόνο παράδοσης.

Μια άλλη πρόκληση είναι η νομοθεσία. Κάθε χώρα έχει διαφορετικούς κανονισμούς για την
ενεργειακή απόδοση, την πυρασφάλεια και την ακουστική. Χρειάζεται εξειδικευμένη γνώση
για να προσαρμόσεις το προϊόν σου σε κάθε αγορά. Οι εταιρείες που το καταφέρνουν αυτό
αποκτούν ένα σημαντικό ανταγωνιστικό πλεονέκτημα.

Παραδείγματα από την πράξη

Θυμάμαι μια περίπτωση συνεργάτη στη Γαλλία που ζητούσε κουφώματα με πολύ
συγκεκριμένες προδιαγραφές ηχομόνωσης. Η περιοχή του βρισκόταν κοντά σε αεροδρόμιο,
και οι τοπικές αρχές είχαν αυστηρά όρια. Χρειάστηκε να τροποποιήσουμε το προφίλ του
αλουμινίου και να χρησιμοποιήσουμε διαφορετικό τύπο υαλοπίνακα. Αυτό δεν ήταν κάτι
που μπορούσαμε να κάνουμε από τη μια στιγμή στην άλλη· απαίτησε δοκιμές, πιστοποίηση
του νέου συνδυασμού και, τελικά, μια επένδυση σε νέα καλούπια. Όμως, το αποτέλεσμα



ήταν μια μακροχρόνια συνεργασία και η είσοδος σε μια αγορά που αρχικά φαινόταν
απρόσιτη.

Αντίστοιχα, στην αγορά της Αυστρίας, η ζήτηση για κουφώματα με τριπλούς υαλοπίνακες
είναι σχεδόν δεδομένη. Η εξαγωγή κουφωμάτων αλουμινίου Fenestral εκεί προϋποθέτει ότι
η εταιρεία έχει ενσωματώσει αυτήν την τεχνολογία στην παραγωγή της. Δεν πρόκειται
απλώς για ένα επιπλέον χαρακτηριστικό· είναι η βασική προδιαγραφή.

Το μέλλον της εξαγωγής κουφωμάτων αλουμινίου
Η τάση είναι σαφής: η ενεργειακή απόδοση των κτιρίων θα γίνεται ολοένα και πιο αυστηρή,
ειδικά στην Ευρωπαϊκή Ένωση. Αυτό ευνοεί τα κουφώματα αλουμινίου, που μπορούν να
συνδυάσουν αντοχή, ανακυκλωσιμότητα και άριστη θερμομόνωση. Οι ελληνικές εταιρείες
που έχουν επενδύσει σε σύγχρονες γραμμές παραγωγής και πιστοποιήσεις βρίσκονται σε
πλεονεκτική θέση. Δεν είναι τυχαίο ότι η ζήτηση από το εξωτερικό αυξάνεται χρόνο με τον
χρόνο.

Για όσες επιχειρήσεις σκέφτονται να ξεκινήσουν εξαγωγές, η συμβουλή μου είναι να μη
βιαστούν. Χρειάζεται προετοιμασία, υπομονή και, κυρίως, διάθεση να μάθουν από κάθε
αγορά. Η εξαγωγή κουφωμάτων αλουμινίου δεν είναι ένα γρήγορο κέρδος· είναι μια
στρατηγική επένδυση που αποδίδει μακροπρόθεσμα. Όσοι το κατανοήσουν αυτό, θα έχουν
ένα σημαντικό πλεονέκτημα στον ανταγωνισμό των επόμενων ετών.

Follow Fenestral on Facebook Instagram YouTube Pinterest

https://www.facebook.com/fenestral/
https://www.instagram.com/fenestral/
https://www.youtube.com/channel/UCSgkgI-W1fKf3-ATCyRLJBw
https://gr.pinterest.com/fenestral/

