
U digitalnom marketingu često se susrećemo s pitanjem: je li za dobar SEO i korisničko iskustvo dovoljno
samo ažurirati datum na članku ili je nužno proširiti tekst? Ova dilema nije bez razloga prisutna – mnogi se
oslanjaju na zamjenu datuma kao brzo rješenje, no moderni alati za pretragu, poput Googleovih AI sustava i
answer enginea, sve bolje razumiju semantički kontekst i korisničku namjeru, što postavlja nove zahtjeve za
kvalitetu sadržaja.

Ažuriranje sadržaja: samo novi datum ili više od toga?
Često se u redakcijama i SEO timovima dogodi da se stari članak „osvježi“ promjenom datuma objave ili zadnjeg
ažuriranja. Takav potez može kratkoročno povećati promet jer Google vidi da je sadržaj navodno „svjež“, no u
stvarnosti algoritmi sada traže nešto dublje. Sama promjena datuma bez izmjena sadržaja često neće dugoročno
poboljšati rangiranje. ICT Business i drugi stručnjaci već godinama upozoravaju da samo kozmetički zahvati nisu
dovoljni.

Zašto jedan datum nije dovoljan?

Googleova semantička pretraga koristi kontekst i prirodni jezik, što znači da razumije sadržaj, ne samo
datum.

AI sustavi i answer enginei

Koristiteljska namjera i detaljnije informacije u tekstu bolji su pokazatelji kvalitete i aktualnosti od samog
datuma na dnu članka.

AI pretraživanje i answer enginei: što to znači za vaš sadržaj?
Google danas ide dalje od klasične pretrage po ključnim riječima. U fokusu je generativna pretraga i AI mehanizmi
koji korisnicima odgovaraju na pitanja koristeći semantičko razumijevanje – to jest, interpretiraju kontekst,
povezane pojmove i korisnikovu namjeru.

To znači da je sadržaj koji nudi samo površinske informacije i datume manje relevantan od onog koji pruža
konkretne, stručno obrađene odgovore prilagođene korisničkoj potrebi. Istovremeno, struktura teksta postaje
ključna – dobro organizirani sadržaj olakšava "čitljivost" AI algoritmima.

Što je generativna pretraga?

Generativna pretraga se odnosi na sustave koji ne samo nalaze postojeće odgovore, nego ih i stvaraju ili sažimaju
na temelju velikih količina podataka. To nisu klasični "tražilice" nego i svojevrsni "inteligentni asistenti" koji razumiju
složenije upite na prirodnom jeziku.

Namjera korisnika i prirodni jezik: ključ uspjeha novog sadržaja
Google i ostali tražilice sve bolje shvaćaju namjeru korisnika kroz upite na prirodnom jeziku. To znači da je važno
stvarati tekstove koji ne samo "guraju" ključne riječi nego govore ljudski, daju jasne odgovore i rješavaju probleme
čitatelja.

Primjerice, ako netko traži kako i zašto treba ažurirati tekst stranice, najbolje je nuditi praktične korake, primjere i
obrazloženja, a ne samo informaciju o datumu.



Kako prepoznati korisničku namjeru?

Informativna: traži se detaljno objašnjenje ili vodič

Transakcijska: cilj je kupnja ili određena akcija

Navigacijska: korisnik traži točno određenu web stranicu ili servis

Za SEO optimizaciju, tekst treba uskladiti s najvažnijim namjerama vezanim za ciljnu temu.

Struktura sadržaja za lakšu obradu od strane AI i korisnika
Jasna i logična struktura sadržaja danas nije luksuz nego nužnost. Google koristi oznake naslova (

,

,

) kako bi razumio hijerarhiju tema, dok AI answer enginei lakše izvlače informacije iz
dobro organiziranih tekstova.

Preporučene prakse uključuju:

1. Kratke, jasne naslove koji reflektiraju sadržaj podnaslova
2. Podjela u manje cjeline koje ciljaju specifične aspekte teme
3. Uključivanje tablica, lista i ilustracija (primjerice, preko resursa poput

Depositphotos) radi bolje vizualizacije i razumijevanja teksta
4. Korištenje jednostavnog i prirodnog jezika bez pretjeranih marketing fraza

Ispravci ili proširenje teksta: što i kada birati?



Ispravci su važni za uklanjanje zastarjelih podataka, gramatičkih pogrešaka i nejasnoća, no često nisu dovoljni AI
search visibility checklist sami po sebi. Proširenje teksta podrazumijeva dodavanje vrijednih novih informacija,
dublju analizu ili uključivanje dodatnih primjera.

You ever wonder why evo nekoliko smjernica:

SituacijaPreporučena akcija Tekst je zastario, datum je jedini problem Ispravi ključne podatke i ažuriraj datum ako
su promjene manje Postoje novi trendovi ili informacije u temi Proširi tekst s novim sadržajem, potvrdi korisničku
namjeru Sadržaj je plitak i ne zadovoljava upite korisnika Temeljito proširenje s naglaskom na kontekst i detalje
Tekst je tehnički, potrebne su manje korekcije Ispravci, praćeni eventualnim ažuriranjima podataka

Zaključak
Sama promjena datuma na članku nije dovoljan signal za Google i moderne AI sustave da je sadržaj relevantan i
vrijedan. Potrebno je proširenje teksta, čime se dublje obrađuju teme, bolje razumije kontekst i korisnička namjera,
te olakšava procesiranje od strane answer enginea. Kao što ICT Business često navodi, kvalitetan sadržaj ne izgleda
samo svjež, nego i vrijedan i relevantan. Pri tome vrijedi koristiti i vizualne elemente iz baza poput Depositphotos,
te držati strukturu čitljivom i jednostavnom. . Pretty simple.

Ako želite dugoročno zadržati dobre pozicije i korisnike angažirane, nemojte se zadovoljiti samo ispravkom datuma
– stvarno ažurirajte i proširite sadržaj pametno, uz jasnu strukturu i fokus na stvarnu korisničku vrijednost.

https://www.ictbusiness.info/kolumne/kako-postici-bolju-vidljivost-u-rezultatima-ai-pretrage
https://www.ictbusiness.info/kolumne/kako-postici-bolju-vidljivost-u-rezultatima-ai-pretrage

