SEO i pozycjonowanie | Audyt i wycena

Cena audytu SEO nie bierze sie z powietrza —
oto co naprawde ja ksztattuje
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Oferty audytoéw SEO réznig sie ceng od kilkuset do kilku tysiecy ztotych. Ta rozpietos¢
nie wynika z zachcianki agencji — wynika z zakresu pracy, ktory za ceng stoi. Zanim
poréwnasz liczby, sprawdz, co faktycznie kupujesz. Ten artykut pokazuje, ktore czynniki

realnie wptywaja na wycene i jak odroznic niska cene od niskiej jakosci.

I Zakres pracy decyduje o cenie bardziej niz cokolwiek innego

Audyt SEO to nie jeden produkt — to spektrum ustug, ktére moga oznaczac¢ zupetnie rdzne
rzeczy w zaleznosci od wykonawcy. Automatyczny raport wygenerowany przez narzedzie takie
jak Ahrefs czy Semrush zajmuje trzydziesci sekund i kosztuje tyle, co subskrypcja narzedzia.
Rzetelna analiza strony internetowej przeprowadzona przez specjaliste — z ocena architektury
informacji, struktury linkdw wewnetrznych, jakosci tresci, sygnatdw technicznych i profilu
zewnetrznego — moze zabrac kilkanascie roboczogodzin. To osobne zagadnienie, czym rézni
sie taki raport od automatycznego wydruku, bo ma wtasny tekst w tej serii. Tu skupiamy sie

wytacznie na tym, co sprawia, ze jedna wycena wynosi 500 zt, a inna 4000 zt.

Zanim zapytasz agencje SEO o cene, warto wiedzie¢, ktore elementy po stronie Twojej firmy i
po stronie wykonawcy realnie te cene winduja. Ponizej znajdziesz liste czynnikow, ktore

powinienes$ sprawdzi¢ w kazdej ofercie — nie jako deklaracje, ale jako weryfikowalny zakres.

v'Wielkos¢ witryny: liczba zaindeksowanych podstron bezposrednio przektada sie na czas
analizy — sklep z tysigcem produktéw wymaga innego nakfadu niz strona wizytéwkowa z

piecioma zaktadkami.

v'Wiek i historia domeny: starsze domeny majg dtuzszy profil linkdéw zewnetrznych i

wiecej danych historycznych do przejrzenia, co wydtuza prace.

v'Stan techniczny na wejsciu: witryna z wieloletnimi btedami w crawlowaniu, duplikatami

tresci i chaosem w strukturze URL wymaga wiecej godzin niz swiezo zbudowany serwis.

VLiczba rynkéw i jezykow: strona wielojezyczna lub kierowana do kilku lokalizacji

jednoczesnie wymaga osobnej analizy dla kazdego segmentu.




v Doswiadczenie specjalisty: junior korzystajacy z jednego narzedzia i senior, ktéry

buduje wiasne zestawienia i weryfikuje dane krzyzowo, nie kosztuja tyle samo.

v'Forma dostarczenia wynikow: lista btedéw w arkuszu kalkulacyjnym a opracowany
dokument z priorytetyzacja, wyjasnieniami i rekomendacjami gotowymi do przekazania

deweloperowi to dwie rézne ustugi.

V' Spotkanie omowienia: czes¢ ofert zaktada wytacznie dokument, czes¢ dodaje sesje

Q&A z klientem — to realny czas pracy, ktory musi by¢ wliczony w cene.

vBranza i konkurencja: w niszach o wysokiej konkurencji analiza stow kluczowych i ocena
luki widocznosci jest bardziej ztozona niz w lokalnym, stabo zagospodarowanym

segmencie.

Sygnaly, ktore powinny wzbudzi¢ watpliwosci: Jesli agencja SEO podaje cene audytu
bez zadania jakiegokolwiek pytania o Twoja strone internetowg — nie pytajac o branze,
liczbe podstron ani cel — to niemal pewne, ze dostajesz automatyczny raport z narzedzia,
nie reczng analize. Podobnie, gdy czas realizacji wynosi 24 godziny przy cenie ponizej 300
zt, realny naktad pracy jest bliski zeru. Niska cena sama w sobie nie jest problemem —
problemem jest niska cena bez jasnego zakresu. Koszt pozyskania klienta dzieki dobrze
przeprowadzonemu audytowi moze byc¢ wielokrotnie nizszy niz koszt naprawiania btedow,

ktére tani raport pominat.

| Orientacyjne widetki kosztowe i co za nimi stoi

Ponizsze przedziaty to szacunki oparte na tym, co faktycznie pojawia sie na polskim rynku w
2024 i 2025 roku. Nie sg to ceny konkretnej firmy — to obraz tego, czego mozesz sie
spodziewac przy danym budzecie. Traktuj je jako punkt odniesienia do rozmowy z wykonawca,

nie jako taryfikator.

Przedziat cenowy Typowy zakres Dla kogo realnie pasuje 200-600 zt Automatyczny raport z narzedzia,
lista btedow technicznych bez priorytetyzacji, brak analizy tresci i linkow Strona wizytowkowa, whasciciel z
wiedzg SEO, ktory chce tylko listy technikaliow do samodzielnej oceny 700-1800 zt Reczna analiza
techniczna, wstepna ocena tresci i stéw kluczowych, dokument z rekomendacjami, zwykle bez sesji
omowienia Mate i $rednie firmy ustugowe, lokalne serwisy, strony do kilkuset podstron 2000-4000 zt
Petna analiza techniczna, tresciowa i linkowa, priorytetyzacja dziatan, plan wdrozenia, sesja oméwienia z
zespotem klienta Firmy z rozbudowana witryng, e-commerce, branze o wyzszej konkurencji Powyzej 4000
zt Audyt wielosegmentowy, analiza wielu domen lub rynkéw, zaawansowane modelowanie danych, udziat
senior-specjalisty lub zewnetrznego konsultanta Duze serwisy, holding z kilkoma markami, firmy

wchodzgce na nowe rynki



Dla lokalnej firmy ustugowej — hydraulika, warsztatu, gabinetu — realny zakres to zwykle drugi
przedziat. Strona ma kilkanascie do kilkudziesieciu podstron, konkurencja jest lokalna, a
gtownym celem jest widocznos¢ w weryfikacja wizytowki Google Google Maps i wynikach
lokalnych. Taki audyt nie musi kosztowac czterech tysiecy ztotych, zeby byt wartosciowy — musi
by¢ po prostu zrobiony recznie i zakomunikowany w sposdb zrozumiaty dla wtasciciela, nie

tylko dla dewelopera.

Z praktyki (dane uproszczone)

Wiasciciel warsztatu samochodowego z Warszawy zlecit audyt swojej strony za 490 zt.
Dostat 40-stronicowy raport wygenerowany automatycznie, z ktérego wynikato, ze ma
112 btedéw. Nie wiedziat, ktére z nich maja znaczenie dla widocznosci w lokalnych
wynikach, a ktére to drobne technikalia bez wptywu na ruch. Szes¢ miesiecy pozniej zlecit
drugi audyt za 1400 zt — tym razem reczny, z opisem priorytetéw i gotowymi wytycznymi
dla webmastera. Wdrozenie trzech pierwszych rekomendacji zajeto dwa tygodnie i
przetozyto sie na pojawienie sie warsztatu w Local Pack dla trzech fraz lokalnych. Nie da
sie powiedzie¢, ile z tego efektu pochodzi wytgcznie z audytu, a ile z rbwnolegtych zmian
na stronie — ale kierunek dziatan wyznaczyt wtasnie ten dokument. Réznica w cenie
miedzy oboma audytami wyniosta 910 zt. Koszt pozyskania jednego klienta przez warsztat
to orientacyjnie kilkaset ztotych przy ptatnych kampaniach — jeden nowy klient z

wyszukiwarki organicznej zwraca te roznice.

Chcesz wiedzie¢, co konkretnie wymaga poprawy na Twojej stronie?

Sprawdzimy Twoja witryne i profil Google Business Profile recznie, a wyniki przedstawimy w formie,

ktéra mozesz od razu przekazac osobie wdrazajacej zmiany.: Zapytaj o audyt
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