TWORZENIE STRON | REDESIGN | SEO

Czego nie robic przy przeprojektowaniu
strony, zeby nie stracic klientow z Google
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Redesign strony to jeden z najszybszych sposobow na utrate pozycji w Google —
jesli zrobisz go bez planu SEO. Wiekszos$¢ firm traci ruch nie przez zty projekt
graficzny, ale przez konkretne, powtarzalne btedy techniczne i contentowe. Ten

artykut pokazuje, ktére z nich zdarzaja sie najczesciej i jak ich uniknac.

I Dlaczego redesign strony niszczy pozycje w Google

Google przez miesigce buduje obraz Twojej strony: zna jej strukture, tresci, adresy URL i
linki. Kiedy przeprojektujesz strone bez uwzglednienia tego obrazu, roboty Google trafiaja
na nowa rzeczywistosc¢, ktorej nie rozpoznaja. Efekt? Spadek pozycji, ktéry bywa mylony z
problemem algorytmu, a jest po prostu skutkiem przeprojektowania strony bez
zabezpieczenia SEO. Btedy przy redesignie strony majg te ceche, ze ujawniajg sie z
opoznieniem — czesto 4 do 8 tygodni po wdrozeniu, kiedy trudno juz potaczyé przyczyne

ze skutkiem.

1 Usuniecie tresci, ktore przyciagaty ruch

To najczestszy btad. Podczas redesignu skraca sie teksty, usuwa podstrony uznane za
nieestetyczne i likwiduje sekcje FAQ. Kazda z nich mogta odpowiada¢ na konkretne
zapytanie w Google. Jesli usuniesz tres¢, ktora byta widoczna w wynikach wyszukiwania,

tracisz ruch z tych fraz — bez ostrzezenia i bez mozliwosci szybkiego odbudowania.

2 Zmiana adresow URL bez zabezpieczenia przekierowan

Nowy szablon czesto zmienia strukture adresbw — np. z /oferta/malowanie-scian na
/uslugi/malowanie. Google traktuje nowy adres jako nowa strone. Caty autorytet
zbudowany przez miesigce przy starym URL przepada. Przekierowania 301 to osobne,
techniczne zagadnienie opisane w innym artykule serii — tutaj zapamietaj jedno: zmiana

URL bez jakiegokolwiek planu to prosta droga do zerowania pozycji.

3 Pominiecie meta tytutow i opisow przy nowym szablonie

Nowy motyw WordPress lub nowy builder potrafi nadpisa¢ wszystkie meta tagi

ustawione wczesniej. Po wdrozeniu kazda podstrona ma identyczny tytut — np. nazwe



firmy — albo pusty opis. Google traci sygnaty, ktére pomagaty dopasowac strone do

konkretnych zapytan. Sprawdz to narzedziem do audytu SEO przed i po wdrozeniu.

4 Usuniecie danych strukturalnych

Opinie, FAQ, breadcrumbs, dane kontaktowe — jesli byty zakodowane w starym
szablonie jako dane strukturalne (schema.org), nowy szablon ich nie przeniesie
automatycznie. Tracisz rozszerzone wyniki w Google (gwiazdki, pytania, godziny
otwarcia). W 2026 roku dane strukturalne majag dodatkowe znaczenie: to jeden z

sygnatow, ktore zwiekszajg szanse pojawienia sie w odpowiedziach Al Overviews.

5 Ignorowanie predkosci tadowania po redesignie

Nowy projekt graficzny prawie zawsze jest ciezszy od poprzedniego — wiecej animadji,
wieksze zdjecia, dodatkowe skrypty. Google mierzy Core Web Vitals i uwzglednia je przy
ustalaniu pozycji. Strona, ktéra tadowata sie w 1,8 sekundy, po redesignie taduje sie w
4,5 sekundy — i traci pozycje nie dlatego, ze jest gorzej zaprojektowana, ale dlatego, ze

jest wolniegjsza.

6 Brak audytu przed startem redesignu

Wiekszos$¢ firm zaczyna redesign od rozmowy z grafikiem, nie od sprawdzenia, co w
obecnej stronie dziata. Jesli nie wiesz, ktore podstrony generuja ruch, ktore frazy sa w
top 10 i skad przychodza leady — mozesz przypadkowo usunac to, co dziata. audyt SEO

przed redesignem to nie formalnos$¢, to mapa tego, czego nie wolno ruszy¢.

Nie rob redesignu bez snapshotu obecnego stanu SEO Zanim zmienisz cokolwiek
na stronie, zrob eksport: lista wszystkich URL-i, ich pozycje w Google, liczba wejs¢
organicznych z ostatnich 6 miesiecy (GA4 + Google Search Console). To zajmuje
godzine. Bez tego nie wiesz, co chroni¢ — i mozesz usungc podstrony, ktére

sprowadzaja Ci klientow, myslac, ze to tylko stary tekst.

I Checklista: co sprawdzi¢ przed i po redesignie strony

Zmiana strony a pozycje Google to temat, ktéry mozna kontrolowa¢ — pod warunkiem, ze
masz liste punktéw do weryfikacji. Numeracja ponizej porzadkuje czestos¢ bteddw, nie ich

wage — kazdy z nich potrafi samodzielnie zniszczy¢ wyniki organiczne.

v Eksport wszystkich URL-i ze starej strony i porownanie z nowa strukturag

v Sprawdzenie, czy meta tytuty i opisy zostaty przeniesione lub przepisane — nie

nadpisane przez szablon


https://widocznoscwsieci26.cloudhinter.com/posts/slownik-poczatkujacego-25-pojec-ktore-uslyszysz-od-agencji-marketingowej

v'Weryfikacja predkosci tadowania w Google PageSpeed Insights po wdrozeniu (cel:
LCP ponizej 2,5 s)

v Sprawdzenie, czy dane strukturalne (schema.org) sa obecne w nowym szablonie

v Poréwnanie liczby zaindeksowanych podstron przed i po redesignie w Google

Search Console

v'Sprawdzenie, czy tresci z podstron generujacych ruch organiczny zostaty

zachowane lub przepisane z tymi samymi frazami

v'Weryfikacja nagtéwkéw H1 — czy kazda podstrona ma dokfadnie jeden, unikalny
H1

v Test robots.txt i sitemap.xml po wdrozeniu — czy strona nie jest przypadkowo

zablokowana dla robotow

v'Sprawdzenie linkdbw wewnetrznych — czy po zmianie URL-i nie ma martwych

odnos$nikow

v Monitoring pozycji kluczowych fraz przez pierwsze 4 tygodnie po redesignie

Z praktyki (dane uproszczone)

Firma ustugowa z Warszawy zlecata redesign strony zewnetrznemu grafik-
developerowi. Nowy projekt byt marketing bez zargonu estetyczniejszy i szybszy w
nawigacji. Trzy tygodnie po wdrozeniu ruch organiczny spadt orientacyjnie o potowe.
Analiza wykazata dwie niezalezne przyczyny: usuniecie czterech podstron z opisami
ustug szczegotowych (kazda odpowiadata na inne zapytanie) oraz zmiane struktury
URL bez przekierowan. Trudno byto precyzyjnie rozdzieli¢, ktory czynnik odpowiadat
za jaka czes¢ spadku — oba dziataty jednoczesnie. Odbudowa pozycji zajeta okoto
czterech miesiecy, co w tym przypadku oznaczato konkretng przerwe w naptywie
zapytan przez formularz. Firma zgtosita sie do nas po fakcie. Gdyby pozycjonowanie
stron Warszawa byto elementem procesu redesignu od poczatku, a nie interwencja
po awarii, strat prawdopodobnie datoby sie unikng¢ — cho¢ nie ma gwarangji, ze

wszystkie.

I Najczestsze pytania

1. Czy kazdy redesign strony powoduje spadek pozycji w Google?
Nie. Jesli zachowasz strukture URL, tresci i dane techniczne, pozycje moga sie utrzymac lub
nawet poprawi¢ — szczegolnie gdy nowa strona faduje sie szybciej i ma lepsza strukture

nagtéwkow. Spadki zdarzaja sie wtedy, gdy redesign zmienia te elementy bez planu.
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2. lle czasu zajmuje odbudowa pozycji po btednym redesignie?
To zalezy od skali zmian i konkurencyjnosci branzy. W naszej praktyce orientacyjnie od 2 do 6
miesiecy przy aktywnej pracy nad SEO. Im wiecej URL-i zostato zmienionych i im wiecej tresci

usunieto, tym dtuzej trwa odbudowa. Nie ma tu gwarancji konkretnego terminu.

3. Czy powinienem wstrzymac redesign, jesli strona dobrze pozycjonuje sie
teraz?

Nie musisz wstrzymywa¢ — ale powinienes$ zrobi¢ audyt SEO przed startem i ustali¢, ktore
elementy sg nienaruszalne. Redesign strony a SEO to nie konflikt: dobry projekt graficzny i dobre

pozycje moga istnie¢ razem, jesli developer i specjalista SEO pracuja rownolegle, nie kolejno.

Jesli planujesz nowa strone lub redesign i chcesz, zeby pozycjonowanie stron Warszawa
nie zaczynato sie od zera po wdrozeniu — zacznij od sprawdzenia, co w obecnej stronie
generuje ruch. To jedna godzina pracy z Google Search Console, ktéra moze zaoszczedzic

kilka miesiecy odbudowy.

Podsumowanie

Przeprojektowanie strony i btedy SEO idg w parze wtedy, gdy SEO jest traktowane jako etap
po wdrozeniu, a nie warunek wdrozenia. Najczestsze pomytki to: usuniecie tresci
generujacych ruch, zmiana URL-i bez planu, utrata meta tagow przez nowy szablon i
pominiecie danych strukturalnych. Kazdy z tych btedoéw dziata niezaleznie — razem potrafia
wyzerowac pozycje zbudowane przez rok. Pierwszy krok jest prosty: przed rozmowa z
grafikiem otwdrz Google Search Console i sprawdz ktére podstrony sprowadzaja Ci

uzytkownikéw. Tego nie ruszaj bez planu.

Planujesz redesign i nie chcesz traci¢ ruchu z Google?

» Sprawdzimy, ktére elementy Twojej obecnej strony chroni¢, i przygotujemy liste wymagan

SEO dla developera przed startem projektu.: Zamow bezptatna wycene

Boostwave — agencja marketingowa z Warszawy, ktoéra zamienia widoczno$¢ w Google i w odpowiedziach Al w

realne zapytania od klientéw.

([ Transparentnos$¢ treéci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespét Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).
- https://boostwave.pl/
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BoostWave - Skuteczne SEO

JesteSmy ekspertami SEO, specjalizujgca sie w pomaganiu lokalnym przedsiebiorcom
dominowa¢ w wynikach wyszukiwania. Zamiast tanich sztuczek, stawiamy na skuteczne

strategie SXO.

Sprawdz nas: https://boostwave.pl
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