REKLAMA ONLINE | GOOGLE ADS

Czy reklama w Google optaca sie dla
matego sklepu

Zespol Boostwave - Czas czytania: ok. 3 min

Jesli prowadzisz maly https://poradnik-pingowanie-seo.tearosediner.net/na-

czym-polega-agencja-marketingowa-i-co-ja-odroznia-od-freelancera

dowiesz sie tutaj, kiedy inwestycja w Google Ads zaczyna przynosi¢ realny

zwrot. Znajdziesz progi budzetowe, oczekiwane konwersje, orientacyjne

widelki kosztowe i procedure krok po kroku z kryteriami, po ktérych poznasz,

ze kampania przynosi ROL.

I Kiedy reklama w Google ma sens dla matego sklepu

Reklama w wyszukiwarce dziala krotkoterminowo: kupujesz klikniecia, ktére moga

zamienic¢ sie w klientéw. Dla malego sklepu sens ma wtedy, gdy $rednia marza z pierwszego

zamoOwienia i przewidywane przyszle zakupy pokrywaja koszty pozyskania przy rozsadnym

budzecie testowym. Ponizej opisuje wykonalne dzi$ kroki, ile zajmuja i jak sprawdzisz, ze to

dziala.

11. Oblicz dopuszczalny koszt pozyskania klienta

Czas: 1—2 godziny. Wez Srednig wartos¢ koszyka i pomnoz przez marze brutto, to kwota,
ktéra mozesz realnie przeznaczy¢ na pozyskanie jednego klienta z pierwszego zakupu.
Sygnal sukcesu: jesli prognozowany koszt na konwersje z testow jest nizszy niz ta kwota,

masz podstawe do testow skalowalnych.

2 2, Oszacuj ruch i orientacyjny CPC

Czas: 2—4 godziny. Sprawdz w narzedziach planowania stow kluczowych orientacyjny
koszt klikniecia i typowe wolumeny dla Twoich produktéw; przyjmij tez realistyczna
stope konwersji dla sklepu. Sygnal sukcesu: przy proponowanym budzecie testowym

prognoza daje co najmniej 3—5 konwersji w pierwszych 14 dni, co umozliwia ocene CPA.

3 3. Uruchom kampanie testowa z progami budzetowymi

Czas: konfiguracja 1 dzien, obserwacja 14—30 dni. Ustal dwa progi: prog testowy

orientacyjnie 30—50 PLN/dzien by zebra¢ pierwsze dane i prog skalowania 150—300
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PLN/dzien by osiagnac statystyke i ewentualny ROI. Sygnal sukcesu: po 14—30 dniach

CPA stabilizuje sie blisko prognozy i nie przekracza Twojego dopuszczalnego kosztu.

4 4. Monitoruj metryki i decyzje tygodniowe

Czas: 1 godzina tygodniowo pierwsze 4 tygodnie. Patrz na CPA, ROAS, liczbe nowych
klientow i wspolezynnik konwersji, nie tylko na klikniecia. Sygnal sukcesu: jesli CPA
spada w kolejnych tygodniach lub ROAS przekracza prog oplacalnosci, mozesz zwiekszaé

budzet; jesli nie, zatrzymaj i przetestuj inne zestawy stow.

5 5. Wprowadzaj optymalizacje i sprawdzaj wplyw

Czas: 2—3 godziny na runde optymalizacji. Wylacz nieefektywne stowa, wdr6z negatywy,
popraw strony produktowe i $ciezke zakupowa, dodaj remarketing. Sygnal sukcesu:

poprawa wspoOlczynnika konwersji lub spadek CPA o zauwazalny procent po

optymalizacji.

6 6. Skaluj kontrolowanie budzetu

Czas: plan skalowania 1 dzien, realizacja tygodniami. Zwiekszaj budzet stopniowo o 10—
30% tygodniowo, obserwujac CPA. Sygnal sukcesu: przy zwiekszonym budzecie liczba

klientow roénie proporcjonalnie, a CPA nie przekracza dopuszczalnego progu.

Krétki lead pogrubiony Orientacyjne widelki kosztowe: CPC zwykle 0,5—-5 PLN,
wspoOlczynnik konwersji orientacyjnie 0,5-3%, co daje CPA w przedziale
orientacyjnym 50-500 PLN; prog testowy dla malego sklepu to zwykle 30-50
PLN/dzien.

I Kiedy kampania Google Ads zaczyna przynosi¢ ROI?

Kampania zaczyna przynosi¢ ROI, gdy $redni koszt pozyskania klienta spada ponizej marzy
brutto przypadajacej na pierwszy zakup pomnozonej przez oczekiwany wskaznik powtorzen
w czasie zycia klienta. To osobne zagadnienie, bo dokladne oszacowanie LTV wymaga
danych historycznych i jak oszacowaé¢ koszt kampanii Google Ads w praktyce, ale w

praktyce pierwszy sygnal to stabilny CPA ponizej progu po 14—30 dniach testu.

Z praktyki (dane uproszczone)

Przyklad uproszczony: masz sklep z akcesoriami, $rednia warto§¢ zamowienia 150
PLN, marza brutto 30% czyli 45 PLN na pierwszym zamoOwieniu. Przy zalozonej
konwersji 2% i CPC 2 PLN orientacyjny CPA wynosi 2 PLN / 0,02 = 100 PLN, czyli

przewyzsza marze i kampania nie jest oplacalna na samym pierwszym zakupie. Jesli
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I Najczestsze pytania

1. lle minimalnie budzetu potrzebuje, zeby sprawdzi¢ czy Google Ads dziata?
Minimalny budzet testowy zwykle to 30—50 PLN/dzien przez 14—30 dni; to pozwala zebra¢ kilka
konwersji i policzy¢ orientacyjny CPA. Jezeli Twoje CPA z prognozy przekracza marze, trzeba albo

zwiekszy¢ LTV, albo zredukowa¢ koszty.

2. Po ilu dniach wiem, czy kampania przyniesie ROI?
Pierwsze wskazniki masz po 14—30 dniach. Realna decyzja o skalowaniu wymaga stabilizacji CPA i
minimum kilku-kilkunastu konwersji; jesli po miesiagcu CPA nadal jest wyraznie powyzej progu i

optymalizacje nie pomagaja, kampanie nalezy zmodyfikowaé lub wstrzymac.

Chcesz sprawdzié, czy Google Ads oplaca sie u Ciebie?

Przeprowadzimy audyt budzetu i prognoze CPA na podstawie Twoich danych i przygotujemy
plan testu krok po kroku.: Sprawdz prognoze

Transparentnosé¢ tresci (AI): Artykut zostal wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zesp6t Boostwave. Informacje publikujemy
zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (AI Act). -
https://boostwave.pl
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