
מה עומד מאחורי בחירת שם מתחם בעברית מול אנגלית
שם מתחם הוא לא רק כתובת. הוא זיכרון, מיתוג, אמון, ולעיתים גם החסם הראשון בדרך ללקוח. דומיין בעברית פותח
דלת לשפה ולתרבות המקומית, בעוד כתובת באנגלית נשענת על סטנדרטים גלובליים, תאימות טכנית רחבה והרגלים
של משתמשים. במיזמי בניית אתרים שעבדתי עליהם לאורך השנים, ראיתי חברות שממריאות עם דומיין עברי הודות
לזכירות גבוהה, ולצידן עסקים שפספסו לידים כי הטופס הגיע ממייל על שם דומיין שהמערכת מיינה לספאם. אין תשובה

אבסולוטית, יש התאמה חכמה לקהל, לערוצים השיווקיים, לתשתית ולחזון.

מה קורה ברמת הדפדפנים והטכנולוגיה
חשוב להבין את התמונה הטכנית בקצרה. שמות מתחם בינלאומיים, כולל בעברית, נתמכים באמצעות תקן IDN. בפועל,
הדומיין שאתם רואים בעברית הופך לרצף Punycode ברגע שהוא נשלח ל-DNS. מבחינת המשתמש, רוב הדפדפנים
והטלפונים החכמים מציגים את הכתובת בעברית בלי בעיה. מצד שני, מערכות מסוימות במיילים, תוכנות ישנות, שירותי
צד שלישי ואינטגרציות API עדיין עלולות להתנהג בזהירות יתר מול IDN. לא מדובר ברוב המקרים, אבל זה קורה מספיק

כדי לקחת בחשבון אם העסק נשען על מערכות CRM ותשתיות ותיקות.

עוד נקודה טכנית היא ניהול תיבות דוא”ל. ספקי אחסון מודרניים מאפשרים לפתוח תיבות גם לדומיין עברי, אולם תגלו
שלעתים כלי אבטחה, אימותים כמו DKIM/SPF וכתובות עלונים נוטים לעבוד חלק יותר עם דומיין אנגלי. כשמתכננים
בניית אתר מקצועי או הקמה של בניית חנות אונליין, כדאי לבדוק מראש את כל שרשרת האינטגרציות: שערי תשלום,
מערכות משלוחים, אוטומציות, שירותי קידום וניתוח תנועה. אחד מבדיקות הקליטה שלי לפרויקטים חדשים כולל שליחת

הודעות מבחן למספר שירותים וגיבוש דוח תאימות לפני בחירת הדומיין הסופית.

חוויה למשתמשים דוברי עברית
כשקהל היעד דובר עברית, דומיין בעברית מרגיש טבעי, קליט ונוח לומר בטלפון. חנות מאפים שכונתית בחרה בדומיין
קצר בעברית, והלקוחות זכרו אותו גם בלי כרטיס ביקור. זה שווה כסף אמיתי כשמדובר בעסק מקומי שמסתמך על שיווק
מפה לאוזן ודף נחיתה קצר שממיר. לעומת זאת, אם העסק מוכר לישראלים שנמצאים בחו”ל או לקהל דו לשוני, יש יתרון

לכתובת באנגלית שמסתדרת בלי קושי גם במכשירים או הגדרות אזוריות אחרות.

מנקודת מבט SEO, גוגל מבינה עברית היטב. הופעת מילות מפתח בעברית בדומיין יכולה להשפיע מעט על יחס הלחיצות
כאשר משתמש רואה תוצאה עם כתובת שקל לקרוא. עם זאת, האלגוריתם של גוגל נותן משקל גדול יותר לתוכן,
למהירות, לסמכותיות ולפרופיל קישורים. לכן, דומיין עברי הוא לא קסם לקידום, אבל הוא כן יכול לסייע בזכירות ובתצוגת
תוצאות, במיוחד בחיפושים ברמת כוונה מקומית כמו “עורך דין ירושלים” או “מסעדה כשרה תל אביב” כשהוא משולב
היטב בתוכן, בסכמה ובכותרות. פרויקטים של קידום אתרים SEO שבהם ניתחנו CTR הראו לעיתים שיפור קטן, בעיקר

בחיפושים ממוקדים.

מיתוג ושפה: איך זה נשמע ואיך זה נראה
שם הוא אלמנט מיתוגי לפני הכל. דומיין באנגלית יוצר תחושה בינלאומית, לפעמים טכנולוגית, ולעיתים נייטרלית מבחינה
תרבותית. דומיין בעברית משדר קרבה, אותנטיות וחיבור לשוק המקומי. עסק שנותן שירותים בעיר אחת, כמו חברת
הסעות שפונה לתושבי ירושלים, יכול להרוויח מזה משמעותית. מעצב שמיתג מסעדה חדשה בחר בדומיין עברי קצר,

שילב אותו בעיצוב התפריט ובשלטים, והכתובת הפכה לשפה משותפת בין הלקוחות לצוות. זה מייצר זיכרון.

בצד העיצובי של ממשק, הלוגו והטיפוגרפיה צריכים להסתנכרן עם הדומיין. כשעושים בניית אתר לעסק ב- וורדפרס או
בניית אתר בוויקס, כדאי להגדיר RTL מלא כבר בהתחלה, לבדוק שברכיבי התבנית הכתובת בעברית אינה נחתכת, ושאין
שבירה בשורות ארוכות במיוחד. עבור פרויקטים ייחודיים יותר כמו בניית אתר עורך דין או בניית אתר לרופא/מרפאה,



אני מוודא שהדומיין קצר, מכובד ולא מתפרש כבדיחה לא רצויה. במקצועות שמרניים, יציבות ותדמית סופרים יותר
ממשחק מילים קליט.

מכירות, אמינות והמרה
בחנויות מקוונות ובדפי סליקה, המשתמש בודק באופן לא מודע האם הכתובת נראית “בטוחה”. תעודת SSL תקינה
וכתובת נקייה משפיעות על אחוזי ההשלמה. בדיקות שעשינו עבור בניית אתר מכירות הראו כי דומיין קצר בעברית או
באנגלית, עם תעודת SSL נכונה והטמעת תגים סטנדרטיים, מתפקד היטב. החשדנות מופיעה בדרך כלל כאשר הכתובת
ארוכה, כוללת שילובים מוזרים של תווים, או כשנכנסים מתצוגה מקדימה ברשתות חברתיות שמציגה Punycode. אם
אתם מתכננים קמפיינים כבדים מטיקטוק או וואטסאפ, תבדקו מראש איך הדומיין מוצג במכשירי אנדרואיד ואייפון,

ותעדיפו קיצור קישורים מותאם מותג שצפוי לעבור חלק.

מתי לבחור עברית ומתי אנגלית
הבחירה מושפעת מארבעה וקטורים: קהל יעד, ערוצי שיווק, תשתיות טכניות, ואסטרטגיית צמיחה. עסק מקומי שמוכר
בעיקר לאזור מסוים, לדוגמה בניית אתר למסעדה/קפה או אתר לקליניקה, עשוי ליהנות מדומיין עברי קצר ושמיש
בטלפון. מותג שמכוון ליצוא, B2B או סטארטאפ שמדבר עם שותפים מחו”ל, יעדיף לרוב אנגלית. אם אתם מתכננים

שיתופי פעולה עם כלים אוטומטיים רבים, חיבורי ERP, קופות ועמדות, אנגלית עדיין מייצרת פחות הפתעות.

ראינו גם מודל היברידי שעובד: רושמים שני דומיינים, עברי ואנגלי. אחד משמש כדומיין הראשי, והשני מפנה 301 קבועה.
זה מאפשר להדפיס על חומר פרסומי את הכתובת שנוחה לקהל ולשמור על אחידות טכנית מאחורי הקלעים. במיזמי
בניית אתר לתל-אביב או בניית אתר לירושלים, השילוב הזה התאמן יפה, במיוחד כשמקפידים על תצורת הפניות

הגונה, מפת אתר, וקנוניקל נכון.

שיקולי SEO מעשיים
ב-SEO, שם הדומיין הוא רק נדבך אחד. עדיף להשקיע בתוכן איכותי, מהירות טעינה, נגישות, קישורים פנימיים וחיצוניים,
וסכמה, מאשר להסתמך על מילת מפתח בדומיין. אם אתם בכל זאת מתלבטים סביב ביטויים, כדאי לא לרדוף אחר ביטויי
זנב ארוך מדי בשם המתחם. במקום israel-best-lawyer-jerusalem.co.il ארוך ומגושם, לכו על שם מותג קצר ונקי. את
המיקוד אפשר להכניס לכותרות, ל-URL של עמודים פנימיים ולתבניות H1-H3. במערכות כמו וורדפרס ושופיפיי יש תמיכה

מצוינת ב-URL בעברית לעמודים, ולפעמים זה מקום טוב יותר למילות מפתח מאשר הדומיין עצמו.

לצד זה, כדאי לבדוק את נושא הקישורים. אתרי חדשות ובלוגים מסוימים מתקשים עם הפניות לדומיינים עבריים בתגובות
או במערכות ניהול ישנות. במקרי קצה זה יכול לפגוע בניצול הקישורים. אם האסטרטגיה שלכם מבוססת כבד על יחסי
ציבור דיגיטליים וקישורים, אנגלית תקל על החיים. לעומת זאת, לעסקים שפועלים באופן כמעט בלעדי בעברית, ניהול

Outreach מותאם יכול להתגבר על המכשול הזה.

פרקטיקה בבחירת שם: אורך, ניקוד, וריאציות
בדומיין עברי, האתגר הוא באורך. מילים בעברית נוטות להיות ארוכות יותר, ובצירוף מילות יחס נקבל כתובות מתישות.
שווה להשקיע זמן בגרסה קצרה, לעיתים אפילו שם מותג מקוצר. הימנעו מסימני פיסוק מיותרים. מבחינה לשונית, אין
ניקוד בדומיין, לכן מילים דו משמעיות דורשות בדיקה. למשל, “תפריט” מול “תפריטיס”, ודוגמאות שבהן אותיות דומות
עלולות לגרום בלבול. רצוי לבדוק איך זה נשמע בקול רם, האם אפשר להבין בטלפון מילה במילה, והאם קל להקליד בלי

טעויות.

אנגלית מציבה אתגר אחר: תפוס כמעט הכל. רוב המילים היפות קצרות כבר נרשמו. מה שעובד לרבים הוא יצירת מותג
קצר, שילוב אותיות ייחודי או סיומת יצירתית. גם כאן, לא ללכת רחוק מדי עם יצירתיות שבפועל קשה להגות. בעסקים
שמדגישים לוקליות, כמו בניית אתר לחברת הסעות/מוניות, תוספת של שם עיר או קיצור מוכר עשויה לעזור, אך אל

תאריכו יתר על המידה. קיצור שגוי יכול להיתפס כספאמי.



זכויות, סחר בשם ותרחישי הגנה
אם אתם בונים מותג, הגנו עליו. רישום שני הדומיינים, העברי והאנגלי, יחד עם גרסאות נפוצות של שגיאות כתיב, חוסך
כאבי ראש. זה נכון במיוחד בעולמות תחרותיים כמו בניית אתר שופיפיי לחנויות, שם קמפיינים ממומנים יכולים ללכת
לאיבוד אם מתחרה רשם גרסה דומה לכתובת שלכם. במקביל, בדקו סימני מסחר כדי לוודא שאתם לא מסתבכים

בשימוש בשם קיים. העלות של כמה דומיינים לשנה קטנה משמעותית מהנזק האפשרי למוניטין.

עלות ותפעול: לא רק קנייה, גם תחזוקה
מחיר רישום דומיין בעברית ובאנגלית ברוב הסיומות המקומיות דומה, אך ייתכנו הבדלים בין רשם לרשם. תוסיפו לזה
אחסון אתרים מומלץ שאינו מתפשר על ביצועים, גיבוי ושירות. בהערכת עלויות עבור לקוחות ששאלו כמה עולה לבנות
אתר או מהי עלות בניית אתר, אני מפרק את התקציב למקטעים: דומיין, אחסון, מערכת ניהול, עיצוב, פיתוח,
אינטגרציות, ותחזוקה שנתית. דומיין הוא השורה הקטנה ב-Excel, אבל ההשלכות שלו יקרות כשבוחרים לא נכון.
כשמדובר ב- חברה לבניית אתרים, הבחירה בדומיין נתפסת כפרט שולי, וזה בדיוק המקום להרוויח נקודות אמון מול

הלקוח על ידי הסבר סדור ובדיקות תאימות.

מקרי בוחן מהשטח
בפרויקט בניית אתרים לעסקים עבור רשת קונדיטוריות, בחרנו דומיין עברי קצר שנושא את פיתוח חנות אונליין בהתאמה
אישית שם המותג. בתוך שלושה חודשים נרשמה עלייה של 9 עד 12 אחוזים ב-CTR בתוצאות ממותגות לעומת המצב
לפני ההשקה. הלקוחות דיווחו שהכתובת “תקועה בראש”. לצד זה, נרשמו כמה תקלות בקישורים חיצוניים מפלטפורמות
ישנות שלא קידדו נכון את ה-Punycode. פתרנו זאת בעזרת קישורים מקוצרים עם דומיין מותג באנגלית שהצביע אל

העברי.

במיזם אחר, סטודיו עיצוב בחר באנגלית בגלל קהל בינלאומי. לאחר שנה, כשהתבסס קהל לקוחות בירושלים, רכשנו
דומיין עברי עם הפניה 301. המהלך שיפר את היחס בין קליקים לחשיפות בקמפיינים מקומיים ואת שיעור ההמרה

בטפסים מובייל. זהו מודל היברידי שמרשה להתפתח בלי להינעל על החלטה מוקדמת.

בפרויקט בניית אתר וורדפרס לעורך דין, בחרנו בשם מותג באנגלית קצר בגלל ריבוי אינטגרציות מול מערכות בתי
משפט וכלים חיצוניים. נבדקו למעלה מ-15 שירותים, כולל אימות דוא”ל אוטומטי, והמדד היה שיעור תקלה נמוך.
האסטרטגיה השיווקית סגרה את הפער מול קהל ישראלי באמצעות עמודי נחיתה בעברית עם URL בעברית, קמפיינים

אורגניים ואינדקסים מקצועיים.

טבילה במערכות פופולריות: וורדפרס, וויקס ושופיפיי
ב-וורדפרס, חיבור דומיין עברי הוא פשוט יחסית, עם תשומת לב לכתובות קבועות ו-HTACCESS. תוספים נפוצים יודעים
להתמודד היטב עם RTL ו-IDN. ב- בניית אתר בוויקס התהליך ידידותי, אם כי מומלץ לבדוק את תצוגת הכתובת
בשיתופים חברתיים. ב- בניית אתר שופיפיי לחנויות בינלאומיות, רבים מעדיפים דומיין אנגלי כדי למנוע הפתעות
בתוספים ושילוחים, אך לא חסרות חנויות ישראליות שמצליחות יפה עם עברית, במיוחד אם המכירה ממוקדת בשוק
המקומי. הכלל המנחה שלי: בדקו את רצף הלקוח מקצה לקצה, כולל עגלת קניות, Checkout, קבלות במייל, קישורי

מעקב משלוח ותמיכה בוואטסאפ.

אבטחה, פישינג והיבטי אמון
כדי למנוע הטעיות, בחרו דומיין שקל לבדל מתווים דומים. ב-IDN אפשר ליצור כתובות שנראות דומה ללטיניות, מה שמוכר
SSL זה רלוונטי יותר כשמישהו מתחזה לכם מאנגלית לעברית או להפך. כללי עבודה: תעודת .homograph attack-כ
תמידית, מדיניות DMARC, בדיקות שוטפות, וחינוך לקוחות להקליד את הכתובת ידנית או לשמור סימנייה. כשאנחנו
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מתכננים דף נחיתה לקמפיין תשלום לפי קליק, אנחנו דואגים שהדומיין, התבנית והטקסט יהיו עקביים כדי לצמצם חשד
ולהעלות המרות.

כיצד להחליט בצורה מסודרת
אפשר לגבש החלטה תוך שבוע עבודה מסודר. מתחילים בגיליון שכולל קהלי יעד, שווקים גיאוגרפיים, ערוצי תנועה
מתוכננים, אינטגרציות נדרשות, מאפייני מיתוג, וסיכונים צפויים. מריצים בדיקות מהירות: פתיחת תיבת מייל, שליחת ניסוי
לכמה ספקים, חיבור גוגל אנליטיקס וטאג מנג'ר, דפי סליקה, ופרסום פוסט לדוגמה בפייסבוק ובוואטסאפ כדי לבחון

תצוגת קישור. משווים בין דומיין עברי לאנגלי באותם תרחישים. ההבדלים לרוב צפים תוך יום יומיים.

היבטים מקומיים: תל אביב מול ירושלים כדוגמה
בעסקים שפועלים בתל אביב, רבים מחפשים מיתוג בינלאומי כבר מהיום הראשון, ולכן נוטים לאנגלית, גם אם התוכן
בעברית. לעומת זאת, עסקים בירושלים שמכוונים לקהילה מקומית ולעתים לקהל דובר עברית בלבד, נמשכים לדומיין
עברי שנותן תחושת בית. כמעצב ויועץ שעובד כ“ מעצב אתרים ירושלים”, אני מתאים את ההמלצה לא רק לפי
הטכנולוגיה, אלא לפי השפה שמדברים ברחוב שבו העסק חי. יתרון נוסף לדומיין עברי בעיר בעלת קהל מקומי נאמן, הוא

היכולת לתמוך בקמפיינים קהילתיים ובקידום אורגני סביב אירועים ומועדים מקומיים.

טעויות שחוזרות על עצמן
טעות נפוצה היא לבחור דומיין רק בגלל שהוא פנוי. פינוי עומס הקלדה לא מחפה על שם מסורבל או על חוסר עקביות
מול המותג. טעות נוספת היא להחליף דומיין כמה חודשים אחרי ההשקה בלי לתכנן נכון הפניות, מפות אתר והתראות
ללקוחות. ראיתי עסקים מאבדים 30 עד 40 אחוז מהתנועה האורגנית למשך שבועות בגלל מעבר חפוז. אם מחליפים,
מתכננים חלון זמן, מפעילים הפניות 301, מעדכנים כל קישור חיצוני בשליטה, ושולחים בקשה לאינדוקס מחדש בגוגל

סרץ' קונסול.

תמחור כולל והצעת ערך ללקוח
כאשר מציגים הצעת מחיר לפרויקט בניית אתר, יש להכליל בשקיפות את מרכיבי העלות: רישום דומיין לשנה או שנתיים,
חידוש, אחסון, תעודת SSL, והערכת שעות בדיקות תאימות אם מדובר בדומיין עברי. הרבה לקוחות מעריכים את השקיפות
הזאת, במיוחד כשהם משווים בין הצעות של חברה לבניית אתרים. כך מונעים ויכוחים מאוחרים ומסבירים מדוע לפעמים
דומיין אנגלי חוסך שעות בדיקות ועשוי להיות זול יותר לאורך זמן, ומתי דווקא העברי מניב ROI גבוה יותר בזכירות והמרה.

שילוב הדומיין בכל נקודת מגע
הדומיין צריך להופיע בעקביות: חתימות מייל, חשבוניות, מדבקות על מוצרים, פרופילים חברתיים, מודעות, ועמודי תודה
אחרי המרה. כשמייצרים בניית אתר לעסק בפלטפורמה כלשהי, חשוב להשקיע גם בתבנית קופי קצרה שמנחה את
הצוות והספקים איך לכתוב את הדומיין, איך להגות אותו, ואיך לשלבו בשיחות טלפון. באחד הפרויקטים של בניית אתר
לחברת הסעות/מוניות, שילוב הדומיין בקריאת רדיו מקומית יחד עם דף נחיתה פשוט העלה את כמות ההתקשרות ב-18

אחוזים בחודש הראשון.

המלצות תכל’ס לפי סוג עסק
לעסק מקומי, במיוחד מזון, בריאות ושירותים לבית, דומיין עברי קצר יכול להיות נכס. למסעדות ובתי קפה, כתובת
שנשמעת טוב בקול היא זהב, כי רבים יקלידו אותה ישירות מהמלצה של חבר. לעסקים מקצועיים כמו עורכי דין ורופאים,
האיזון חשוב. אם אתם פועלים בעיקר בעברית ואין הרבה אינטגרציות, אפשר עברית. אם יש חשיפה לשווקים זרים או



מערכות רבות, אנגלית תקטין חיכוך. לחנויות מקוונות שמוכרות רק בישראל, אפשר לשקול עברית, אך ניהול תקין של
קישורים ומיילים חובה. אם פועלים גם בחו”ל, לכו על אנגלית ושקלו לרכוש גם עברית להפניה וקמפיינים סגמנטליים.

תהליך מסודר לבדיקה לפני רישום
לפני שמסמרים את ההחלטה, מריצים פיילוט קצר. בוחרים שני מועמדים סופיים, רוכשים את שניהם אם אפשר, ועל סאב
iOS/Android דומיין זמני בודקים את תצוגת השיתוף ברשתות, שליחת מיילים, קישור לווטסאפ, פתיחת לינקים ממכשירי
שונים ותאימות פיקסלים. יום בדיקות כזה חוסך שבועות כאב. במקרים שבהם ראינו תקלה בתצוגת הדומיין בעברית

בפלטפורמות מסוימות, העברנו את הראשי לאנגלית והשארנו את העברי כקיצור קמפייני.

בדיקת תאימות עם אחסון ותמיכה
לא כל ספק אחסון נותן אותה רמת תמיכה ל-IDN. כשבוחנים אחסון אתרים מומלץ, שאלו במפורש על ניהול DNS ל-
IDN, על תמיכה ב-DMARC, ועל כלים לניטור. בדקו זמני תגובה של התמיכה, כי אם תקלה תופיע בשעת עומס, תרצו
מענה מהיר. ביצועי השרת חשובים פי כמה מהדומיין, והם ישפיעו על SEO לאין שיעור. אני מעדיף סביבות שמאפשרות

סטייג'ינג נוח, כדי לבדוק העברות והפניות לפני עלייה לאוויר.

מבט קדימה: גמישות והתרחבות
גם אם בחרתם עברית היום, תכננו לאפשר מעבר עתידי או הרחבה. שמרו על מבנה URL נקי, השתמשו בקנוניקל,
והימנעו מהטמעת הדומיין בתוך קבצי קוד סטטיים. אותו הדבר בחוזים עם ספקים: השאירו מקום לשינוי. ראיתי מיתוגים
שנאלצו להחליף דומיין אחרי גיוס או רכישה. מי שתכנן נכון, ביצע מעבר תוך ימים ספורים עם פגיעה מינימלית. מי שלא,

סבל נפילות ממושכות בתנועה ובמכירות.

בדיקות מהירות לפני יציאה לאוויר
רגע לפני שמעלים את האתר, כדאי לבצע סבב בדיקות קצר אך ממוקד כדי לוודא שהבחירה בדומיין לא תכשיל את

ההשקה.

בדיקת שיתוף קישורים בוואטסאפ, פייסבוק וטיקטוק ובחינת תצוגת הכרטיס.

.SPF/DKIM/DMARC ושירות ארגוני, כולל אימות Gmail, Outlook-שליחת מיילי בדיקה ל

בדיקת הפניות 301 ו-HTTPS בכל הווריאציות: עם/בלי www, עם/בלי סלאש סיום.

בדיקת Checkout מלא בסליקה, כולל קבלות אוטומטיות עם שם הדומיין.

מעקב באנליטיקס וטאג מנג'ר לאיתור אירועים שבורים.

קווים מנחים קצרים לבחירה חכמה
בסיכום המקצועי שלי אחרי עשרות פרויקטים של בניית אתר בעולמות מגוונים, השאלה אינה “מה עדיף” אלא “מה
מתאים”. מי שמוכר מקומית, מתקשר בעברית, ונשען על קמפיינים פשוטים, ירוויח פעמים רבות מכתובת עברית. מי שחי
על אינטגרציות, שלוחות בינלאומיות וקהל דובר שפות שונות, יקבל ביצועים יציבים יותר לרוב באנגלית. אפשר גם וגם,
עם ניהול חכם של הפניות ומדידה. מה שלא תבחרו, השקיעו ביסודות: בניית אתרים נקייה, ביצועים חזקים, תוכן מצוין

וקשר אנושי. שם המתחם יאיר את כל אלה, אבל לא יחליף אותם.

שאלות נפוצות

האם דומיין בעברית פוגע בקידום אורגני?



RTC-בדרך כלל לא. הדומיין הוא פקטור שולי ביחס לתוכן, לקישורים ולביצועים. בעברית יש לעיתים יתרון קטן בזכירות וב
בחיפושים מקומיים.

מה יותר מומלץ לעסק שמוכר גם בחו”ל?

בדרך כלל דומיין באנגלית, בעיקר בגלל תאימות גבוהה יותר למערכות וספקים בינלאומיים. ניתן לשלב דומיין עברי
לקמפיינים בישראל.

אפשר לנהל מיילים על דומיין עברי בלי בעיות?

CRAMD/MIKD/FPS ברוב המערכות המודרניות כן, אך יש חריגים. מומלץ לבצע שליחת בדיקה למספר שירותים, ולהגדיר
כראוי.

מה לגבי רישום של שני דומיינים?

זו אסטרטגיה טובה. הגדירו אחד כראשי והשני להפניה 103. כך מקבלים גם זכירות בשפה וגם יציבות טכנית.

איך לשלב את הדומיין בתמחור פרויקט?

כללו רישום, חידוש, בדיקות תאימות, ותמיכה. זה חלק קטן מהעלות מול ערך גדול לשקט הנפשי ולביצועים.

VeloLinx & VeloWeb - פתרונות דיגיטל מתקדמים

איש קשר: רפאל )Refael( הרוש

אזור שירות: אונליין - פריסה ארצית ובינלאומית

טלפון: 050-9122133

אתרי אינטרנט:
VeloLinx - קידום אתרים ואסטרטגיית קישורים | VeloWeb - פיתוח ובניית אתרים

אודות: בית אחד לפתרונות דיגיטל מתקדמים הפועל אונליין בארץ ובעולם. אנו מרכזים מומחיות טכנולוגית ושיווקית מקיפה:
VeloWeb מתמחה בפיתוח ובניית אתרים מתקדמים מבוססי קוד בהתאמה אישית מלאה )Custom(, בעוד ש-VeloLinx מספקת
מעטפת קידום אתרים )SEO( מקצועית ואסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות. יחד, אנו מעניקים לעסקים נוכחות אינטרנטית בולטת,

מהירה וממוקדת תוצאות – החל משורת הקוד הראשונה ועד למקומות הראשונים בגוגל.
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