
אפשר להפיק סרטון שמביא פניות גם בלי תקציב של משרד פרסום גדול, אבל בתקציב קטן אין מקום לאלתור. הפקת
סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם צריכה לכלול מסר חד בשניות הראשונות, מבנה מותאם למובייל, קריאה ברורה
לפעולה והתאמה מדויקת לפלטפורמה שבה המודעה תרוץ. כשמחברים בין וידאו נכון לבין קידום ממומן לעסקים, גם עסק
מקומי, מטפלת רגשית, קליניקה, חנות אונליין או נותן שירות בבאר שבע, חיפה או ראשון לציון יכולים לייצר תוצאות יפות

בלי לשרוף כסף.

הטעות הנפוצה היא לחשוב שסרטון זול חייב להיראות זול. בפועל, מה שקובע הוא לא מצלמה ב-20 אלף ש"ח אלא
בהירות המסר, קצב העריכה, התאמה לקהל ויכולת להניע לפעולה. ראיתי לא מעט קמפיינים שבהם סרטון שצולם

באייפון, עם תאורה נכונה וקריאייטיב מדויק, ניצח הפקה נוצצת שלא הבינה את הלקוח.

מה חייב להיות בכל הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם
בתקציב קטן צריך להבדיל בין "נחמד שיהיה" לבין "חייב להיות". המרכיבים החיוניים פשוטים יחסית: פתיח שתופס
תשומת לב בתוך 2 עד 3 שניות, בעיה או צורך שהלקוח מזהה מיד, הצעת ערך אחת מרכזית, הוכחה קצרה, וקריאה

לפעולה אחת בלבד. אם הסרטון מנסה למכור עשרה יתרונות, הוא בדרך כלל לא מוכר כלום.

הפתיח הוא החלק הקריטי ביותר. בגלילה של פייסבוק ואינסטגרם, במיוחד בסטורי וברילס, המשתמש לא נותן חסד. לכן
כדאי לפתוח בשאלה, כאב, תוצאה או משפט חד. למשל: "משלמים הרבה על לידים שלא עונים?", "כך נראית מרפסת
שעברה סגירה תוך יומיים", או "3 טעויות שגורמות לעסק קטן לבזבז תקציב פרסום לעסק קטן". זו לא יצירת אמנות, זו

תקשורת שיווקית.

מיד אחרי הפתיח צריך להסביר מה מקבלים. בעלי עסקים רבים משקיעים זמן בלהציג את עצמם, אבל הגולש מחפש את
התועלת שלו. במקום "אנחנו חברה עם ניסיון", עדיף "תוך 30 יום תקבלו תהליך מסודר לניהול קמפיינים ממומנים עם
דוחות ברורים". בשלב הבא מכניסים הוכחה, צילום לפני ואחרי, המלצה קצרה, מספר אמיתי או הדגמה של השירות.

לבסוף, קריאה לפעולה: שלחו הודעה, השאירו פרטים, עברו לוואטסאפ או הזמינו שיחת ייעוץ.

איך בונים סרטון שעובד בתוך ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם
סרטון טוב הוא לא קובץ יפה, אלא נכס מדיה שנבנה עבור מטרה. אם המטרה היא קמפיין לידים בפייסבוק, הסרטון צריך
לענות מהר על השאלה למה להשאיר פרטים עכשיו. אם המטרה היא מודעות פייסבוק שמובילות לוואטסאפ, כדאי להציג
זמינות, אנושיות ותחושת שיחה מהירה. ואם מדובר על קידום ממומן באינסטגרם לחנות אופנה או קוסמטיקה, הוויזואליה

והמוצר חייבים להופיע מהשנייה הראשונה.

בפועל, לפני שמצלמים כדאי להחליט על שלושה דברים: מי הקהל, מה הפעולה הרצויה, ואיזה מכשול עוצר את הלקוח. זו
נקודת החיבור בין קריאייטיב לבין ניהול קמפיינים PPC. אם קהל היעד הוא הורים לילדים באזור השרון, סרטון עם שפה
צעירה מדי עלול למשוך צפיות אבל לא פניות. אם הקהל חם ומכיר את העסק, אפשר לצלם סרטון קצר וישיר. אם הקהל

קר, צריך יותר הקשר והסבר.

המסר צריך להתאים לשלב המשפך. בקהל קר מדגישים בעיה ותוצאה. ברימרקטינג, כלומר פנייה חוזרת למי שכבר
ביקר באתר או צפה בסרטון, אפשר להיות הרבה יותר ממוקדים במחיר, מבצע או הבדל מול מתחרים. כאן גם נכנסים
רימרקטינג בגוגל, קידום ממומן בגוגל או ניהול קמפיינים בגוגל אדס לתמונה הרחבה, כי לקוח שראה וידאו באינסטגרם

ואז מחפש את שם העסק בגוגל מתנהג אחרת מלקוח שפוגש אתכם לראשונה.

פורמטים שמנצחים בתקציב קטן: רילס, סטורי ופיד
לא כל פורמט מצריך אותה הפקה. פרסום ממומן ברילס ופרסום בסטורי באינסטגרם עובדים הכי טוב כשהסרטון אנכי,
מהיר ועם טקסטים על המסך. בפיד אפשר להחזיק את הצופה מעט יותר, אבל גם שם אין סבלנות מיותרת. לכן בתקציב

קטן עדיף לצלם מראש בפורמט אנכי 9:16, ולייצר ממנו גרסאות שונות במקום להפיק סרטון אחד ארוך ויקר.



יש עסקים שעדיין משקיעים בסרטון תדמית של דקה וחצי ואז "חותכים" ממנו מודעות. ברוב המקרים זו טעות. מודעה
טובה מתחילה מתסריט למודעה, לא מסרט תדמית. פרסום בפייסבוק לעסקים ופרסום באינסטגרם לעסקים דורשים

חשיבה שונה: קצב מהיר, כתוביות, סאונד שאינו חובה להבנה, פריים ראשון חזק ושוטים קצרים.

בישראל רואים לא מעט הצלחה עם סרטונים באורך 12 עד 25 שניות בשוק השירותים, ו-8 עד 15 שניות בשוק האיקומרס.
זה לא חוק, אבל זה טווח מציאותי. עורך דין, קוסמטיקאית, מתקין מזגנים או סטודיו לפילאטיס יכולים להרוויח מסרטון

קצר אחד שמדגים בעיה ופתרון, יותר מאשר מסרטון "יוקרתי" שמספר את ההיסטוריה של העסק.

פורמט אורך מומלץ מתי מתאים דגש קריאייטיבי רילס 8 עד 20 שניות חשיפה לקהל קר, מוצרים ויזואליים, שירותים עם
הדגמה פתיח חד, תנועה מהירה, טקסט קצר על המסך סטורי 6 עד 15 שניות הנעה להודעה, מבצע, תזכורת, קהל חם

מסר אחד, קריאה לפעולה ברורה, תחושת מיידיות פיד פייסבוק או אינסטגרם 15 עד 30 שניות הסבר קצת יותר רחב,
הצגת שירות או המלצה שילוב בין ויזואליה להסבר, כתוביות חובה

עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים: מה לא לוותר גם אם מצלמים בנייד
עסקים קטנים חוסכים בצדק על ציוד, אבל אסור לחסוך על בהירות. עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים כולל בחירת
פריים פתיחה, כתוביות קריאות, יחס נכון בין טקסט לתמונה, וצבעים שלא מקשים על הקריאה. אם מצלמים בנייד,

העדיפו אור טבעי, רקע נקי ומיקרופון דש פשוט אם יש דיבור ישיר למצלמה.

פרסום בגוגל שופינג

גם עריכה בסיסית צריכה לעשות סדר. חיתוך נשימות, הסרת השתהויות והוספת כתוביות משנות את התוצאה. בפועל,
לא מעט משתמשים צופים בלי סאונד, ולכן סרטון שלא מובן גם במצב שקט מאבד חלק ניכר מהביצועים שלו. מבחינת

נגישות וחוויית משתמש, כתוביות הן לא קישוט אלא כלי מכירתי.

כדי לשמור על שליטה בהפקה, אני ממליץ להכין מראש תסריט צילום קצר:

משפט פתיחה אחד שמדבר על כאב או תוצאה.

שני שוטים שממחישים את השירות, המוצר או המצב לפני ואחרי.

הוכחה אחת, צילום מסך, עדות לקוח או נתון אמין.

קריאה אחת לפעולה, בלי לבלבל בין טופס, טלפון, אתר ווואטסאפ יחד.

הקריאייטיב חייב להיות פשוט לצילום ופשוט להבנה. מורכבות מיותרת היא אחת הסיבות השכיחות לכך שעלות הליד
קופצת, למרות שהווידאו "נראה טוב".

כמה עולה פרסום בפייסבוק ובאינסטגרם, ואיך מחברים את זה לעלות
ההפקה

השאלה כמה עולה פרסום בפייסבוק או כמה עולה פרסום באינסטגרם נשמעת פשוטה, אבל אין לה מחיר אחד. העלות
תלויה בענף, קהל, מיקום, עונה, איכות הקריאייטיב ומטרת הקמפיין. עסקים מקומיים בישראל יכולים לראות לעיתים
קליקים בכמה שקלים בודדים, ולעיתים עשרות שקלים לליד בשווקים נוחים, או מאות שקלים לליד בענפים תחרותיים כמו

נדל"ן, קורסים מסוימים ורפואה אסתטית.

גם עלות ההפקה צריכה להיבחן מול התוצאה. אם השקעתם 1,500 ש"ח בסרטון שהוריד את העלות לליד מ-90 ש"ח
ל-45 ש"ח, זו הוצאה עם היגיון. אם שילמתם 6,000 ש"ח על סרטון שלא שיפר תוצאות, זו לא "השקעה במותג" אלא

הוצאה שצריך לבחון מחדש. לכן חשוב למדוד לא רק צפיות אלא חישוב עלות לליד והחזר על הוצאות פרסום.

מודל פשוט לעסק קטן נראה כך:

מגדירים יעד עסקי, לדוגמה 20 פניות בחודש.1. 
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מעריכים טווח עלות לליד לפי ענף וניסיון עבר.2. 

גוזרים תקציב מדיה, ואז מחליטים כמה נשאר להפקה.3. 

מפיקים גרסה ראשית ועוד 2 עד 3 וריאציות לבדיקה.4. 

במקרים רבים, עדיף להקדיש 70 עד 85 אחוז מהתקציב למדיה ו-15 עד 30 אחוז להפקה ועריכה, במיוחד בתחילת הדרך.
כך אפשר לבדוק יותר מסרים ופחות להינעל על סרטון אחד יקר.

הקשר בין וידאו למערך פרסום רחב יותר, מפייסבוק ועד גוגל
סרטון טוב לא עובד לבד. הוא חלק ממערכת. עסק שמריץ קידום ממומן בפייסבוק בלבד מפספס פעמים רבות לקוחות
שמחפשים אותו אחר כך בגוגל. לכן, גם אם עיקר התקציב הולך למטא, כדאי לחשוב על חיבור עם קידום ממומן בגוגל,
פרסום ברשת החיפוש של גוגל או אפילו רימרקטינג בגוגל. לקוח שצפה בסרטון, נכנס לאתר ולא השאיר פרטים, יכול

לחזור דרך מודעת חיפוש כשהכוונה שלו כבר גבוהה יותר.

בחנות אונליין, חיבור בין וידאו לחשיפה לבין פרסום בגוגל שופינג יכול לעבוד היטב. בפייסבוק ובאינסטגרם יוצרים ביקוש,
ובגוגל תופסים אותו כשיש חיפוש אקטיבי. אותו היגיון נכון גם למערכים חדשים יותר כמו מודעות בסקירות AI של גוגל,
ChatGPT-ואפילו בחינה עתידית של פרסום ממומן במנועי בינה מלאכותית, כולל פרסום ב Google AI Mode-מודעות ב
לעסקים או פרסום ב-Microsoft Copilot, כשהמסלולים האלה זמינים ורלוונטיים לעסק. לא כל עסק צריך לקפוץ לכל

פלטפורמה חדשה, אבל כן צריך לבנות נכסי תוכן קצרים, ברורים ואמינים שאפשר להתאים לערוצים משתנים.

סרטון שמנצח הוא כזה שאפשר למחזר בחוכמה. אותו חומר גלם יכול להפוך לרילס, סטורי, מודעת פיד, דף נחיתה
ואפילו עדות לקוח קצרה באתר.

טעויות יקרות שמעלות עלויות בלי לשפר תוצאות
חלק גדול מהבזבוז לא קורה ברמת הקמפיין, אלא כבר בשלב ההפקה. בעלי עסקים משקיעים ביום צילום שלם בלי
לחשוב על זווית פרסומית, ואז מנסים "להציל" את החומר בעריכה. אחרים מצלמים סרטון מושלם למותג, אבל בלי
התאמה לפעולה שהמודעה אמורה לייצר. בניהול קמפיינים ממומנים, חוסר התאמה כזה מתרגם מהר לעלות גבוהה יותר

ולפחות פניות איכותיות.

הטעויות שאני רואה שוב ושוב כוללות פתיח איטי, יותר מדי מלל, חוסר הוכחה, היעדר כתוביות, צילום אופקי לקמפיין
אנכי, ושימוש בקריאה לפעולה כללית מדי כמו "לפרטים נוספים". כשמטרת המודעה היא לייצר שיחת וואטסאפ, עדיף

לומר "שלחו הודעה ונבדוק התאמה". כשמטרת המודעה היא טופס לידים, צריך להסביר מה מקבלים אחרי ההשארה.

יש גם טעות אסטרטגית: לבחון סרטון על בסיס תחושת בטן. קריאייטיב נמדד בביצועים. אם סרטון אחד מייצר יותר
CTR מקצועי, שבודק לא רק PPC הקלקות אבל פחות פניות איכותיות, הוא לא בהכרח עדיף. כאן נכנס ניהול קמפיינים

אלא גם איכות ליד, שיעור מענה, שיעור סגירה והחזר בפועל.

איך להפיק בזול בלי להיראות חובבני
לא צריך אולפן כדי להיראות אמינים. צריך תכנון. בחרו לוקיישן שקט, צלמו בשעות עם אור נעים, הכינו בגדים חלקים בלי
דוגמאות צורמות, והעמידו את הדובר במרחק נכון מהמצלמה. מספיק לעיתים חצובה פשוטה, נייד איכותי ושעתיים עבודה

מסודרת כדי להפיק כמה מודעות שימושיות לחודש קדימה.

כדאי גם לחשוב במונחי סדרת תוכן. במקום להוציא את כל הסכום על סרטון אחד, הפיקו יום צילום קצר שממנו יוצאים 4
עד 6 נכסים: מודעה לכאב, מודעה להוכחה, מודעה לעדות לקוח, מודעת מבצע, גרסת רילס וגרסת סטורי. כך אפשר לבצע
בדיקות אמיתיות בתוך פרסום ממומן ברילס, קידום ממומן בפייסבוק וקידום ממומן באינסטגרם, מבלי לצלם כל פעם

מחדש.



עסק קטן צריך גמישות יותר משהוא צריך פאר. גמישות מאפשרת לשפר מסרים תוך כדי תנועה, לעצור מודעה חלשה
ולהעלות גרסה חדשה בתוך יום.

שאלות נפוצות

כמה זמן צריך להיות סרטון פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם?

ברוב המקרים, 8 עד 25 שניות מספיקות בהחלט. אם מדובר במוצר ויזואלי או בקהל קר, עדיף לקצר. אם השירות דורש
מעט יותר הסבר, אפשר להגיע ל-30 שניות, כל עוד הפתיח חזק והמסר נשאר ממוקד.

האם חייבים צלם מקצועי כדי להפיק סרטון שמביא לידים?

לא. הרבה עסקים משיגים תוצאות טובות עם צילום בנייד, כל עוד התאורה סבירה, הסאונד ברור ויש תסריט נכון. מה
שחייב להיות מקצועי הוא החשיבה השיווקית, לא בהכרח הציוד.

כמה וריאציות של סרטון כדאי להכין לקמפיין אחד?

מומלץ להתחיל לפחות עם 2 עד 4 וריאציות. לפעמים שינוי קטן בפתיח, בהוכחה או בקריאה לפעולה משנה משמעותית
את הביצועים. בלי בדיקה כזו קשה לדעת אם הבעיה היא בקהל, במסר או בהצעה.

מה עדיף, סרטון תדמית אחד או כמה מודעות קצרות?

לקמפיינים ממומנים, כמה מודעות קצרות עדיפות כמעט תמיד. הן קלות יותר לבדיקה, זולות יותר להפקה ומתאימות טוב
יותר לגלילה מהירה בפלטפורמות של מטא. סרטון תדמית מתאים יותר לאתר, לפגישה או להצגת המותג לאורך זמן.

איך יודעים אם הסרטון באמת הצליח?

לא מודדים הצלחה רק לפי צפיות או לייקים. בודקים חישוב עלות לליד, איכות הפניות, שיעור המענה, כמות שיחות,
רכישות או פגישות שנקבעו, ובהמשך גם החזר על הוצאות פרסום. סרטון שמביא פחות צפיות אבל יותר לקוחות הוא

הסרטון הנכון.

אם אתם רוצים להוציא יותר מהתקציב הקיים, התחילו בפשטות: מסר חד, צילום נקי, הוכחה אמינה וקריאה ברורה
לפעולה. הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם לא חייבת להיות יקרה כדי להיות אפקטיבית, אבל היא כן חייבת
להיות מדויקת. כשמחברים בין קריאייטיב נכון, מדידה מסודרת וניהול קמפיינים חכם, גם תקציב קטן יכול לייצר תנועה,

שיחות ומכירות בקצב מכובד.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.



�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

